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HORIZONT befragte die Werbemittler Seybold, Trend Present, UPN und Mitraco sowie KW open zu der Frage, wie ethisch ein
Werbeartikler einkaufen kann oder muss, der iiberleben will. Die Antworten zeigen eine schon vollzogene Trendwende

Wie ethisch kann man einkaufen?

Noch vor einigen Jahren war jeder, der
einen Handelsschein geldst und einen
Kunden hate, ein Werbemittler (siche
Interview aulSeite 17). Und auch noch
heute sind die Gewi bei

was zum Verteilen® wollen. Eine
Grundeinstellung, mit der wohl alle

den letzten Jahren einen verstiirkten
wirtschaftlichen Druck, g und

tert. Durch die Mitgliedschaft kann das
Unterneh Zertifizierungen wie

Hiindler in diesem Bereich zu kiimpf
haben. Neben diesen grundsditzlichen
bl stellt sich iiflich die

Pri

Produkten aus Asien hiiher als bei
europiischen Produzenten. Trozdem
erkennen immer mehr Werbemittelfir-
men, dass es filr alle Beteiligen niltz-
lich und sinnvoll ist, nicht nur nach
wirtschaftlichen, sondern auch nach

hiscl Richtlinien 2u

Frage, wie ethisch ein Werbeartikler,
der fiberleben will, (iberhaupr einkau-

fen darf. Seybold: .Grundsiitzlich sollte

Marketing waren zuriickhaltend

Wiewillich leben?
Fiir sein Unternehmen hiek das ver-
stidrkie Beratungsarbeit, vermehrte

das keine Frage sein, sondemn von Haus
aus gepflegt werden. Aber ich leide,
ehrlich gesagt, manchmal unter den
JProduktionsliigen Wirsind eine, Will-

Glinter H. Seybold, inhaber der Sey-
bold Handelsgesellschaft mbl, ist seit

haben-Gesellschaft' geworden, In der
man fiir sich selber Mafistiibe

Angebote und natiitlich auch ein ent-
sprechender Preisdruck. Trotzdem ist
auch fiir ihn Ethik eine Frage der Hal-
tung. Hinterleitner: JEthik ist nicht die
Frage des (berlebens, sondern des
«Wie will ich leben?”. Ich kann hier nur
fiir mein Unternehmen sprechen:

SAEB000, Code of Conduct oder Sedex
nachweisen. Und das wird auch zuneh-
mend mehr nachgefragt. Neider: .In-
ternationale Grofbetriebe geben bei

sulting & trading gmbh, ist besonders
Umweltschutz ein grofes Thema. Sie
sieht einen eindeutigen Trend zur
hhaltigkeit in der Firmen
nikation, Weinhandl: ,,Made in Eu-
rope’ wird zusehends wichtiger. Wir
ken auch, dass das Thema Miillver-

fhren Ausschreibungen g Vorga-
benin diese Richtung. Das gehtvon der
EU-Chemikalienverordnung REACH
ither ROHS, eine Richtlinie zum Einsarz
von g Iheitsgefihrdenden Stoffen,
die Uberpritfung der Arbeitsverhilt
nisse fiir Mitarbeiter mittels Code of
Conduet bis zur EU Spielzeugverord-

meldung bel Events eine grofie Rolle
spielt, was Wegwerfartikel fast aus-
schliefr. Das ist eine Frage dereigenen
Einstellung. Die besten Gewinnspan-
nen sind Immer noch fiber Fernost.
importe von Billigstartikeln moglich.
Diese Mbglichkeiten reduzieren sich

Giinter H. Sey-
bold, Seybold:
«Es sollte keine
Frage sein, son-
dern von Haus

aus gepflegt

worden” oo

RKalf Hinterleit-
ner, Trend Pre-
sent: (Ethik ist
nicht die Frage
des Uherlebens,
sondern des
Wie will ich le-
ben?." ovwsinmes

Karin Wein-
handl, KW
open: . Made in
Enrope’ wird
zuschends wich-
tiger.
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Mitraco mit Ge-

schiifisfihrer

Wolfgang Bosch

ist nuuer Koope-
T

von UPN.  susse

Stefan Naider,
UPN: .Interna-
tionale GrofBibe-
triebe geben bei
ihren Ausschrei-

bungen genaue
Vargaben. s

1995 als Werbemirttler mit | Sar-

timent titig. Und er freut sich liber
Zulauf: In seiner Kundenstruktur wer-
den Unternehmen aus dem Non-Pro-
fit-Bereich immer mehr, und in Wahl-
kampfzeiten verstirken sich natiirlich
auch die Anfragen aus dem politischen
Bereich.

Die Will-haben-Gesellschaft

Seybold unterscheidet zwischen zwei
Sorten von-Kund i denjent
gen, die erkannt haben, dass Werbe-
mitrel die einzigen Produkte sind, die
fur eine haptische Markenpflege ge-
eignet sind, und den anderen, die ,nur

mdbchte, die im tiglichen
Leben nicht umsetzbar sind. Ebenso
verhilt es sich mit den Produktionen.
Wiirde man jedes Teil auf alles priifen,
giibe s bald nur mehr ein sehr einge-
schrink Produktangebot. Ich filr
meinen Teil lasse zum Beispiel meine
Handtiicher bei deriiltesten Handuch-
weberei Osterreichs im Waldviertel
produzleren. Klar bin ich im Einkauf
teurer, aber ich belebe hier unsene Wirt-
schaft”’ Sein Kollege Ralf Hinterlei

Hersteller, die fiir uns produzicren,
verpflichten sich schriftlich - mit dem
Sozial- und Ethikkodex -, diesen ein-
zuhalten. Das allein geniigt jedoch
nicht, vielmehr mi sie ih il

nung EN71. Da bel Groffkunden all
diese Zertifikate gefordert werden,
brauchen wir diese auch von unseren
Lieferanten, die wir auch fiir kleinere

Kunden " lick

dafir sorgen, dass auch die Zulleferer

diesen einhalten®
Seit zwblf Jahren am Markt ist die
Firma Unigue Promotion Neider Wer-
bemitiel Dirckiimport GmbH von Ste-
fian Neider. Seit Juli 20012 ist UPN als Ko-
i der GmbH

Geschiftsfithrer der Trend Present
HandelsGmbl1, ist bereit seit 1979 mit
dem gesamien Spektrum der Werbe-
artikel auf dem Markt und hemerkie in

von Wolfgang Bosch aktiv. Durch die
Partnerschaft mit Mitruco und deren
Zugehorigkeit zur IPPAG-Gruppe
wurde der Pool von Lieferanten erwei-

Eine he
Aufgabe im Einkauf ist es daher, lau-
fend diese Liefecanten zu fiberpriifen.
Hierzuverfugen wirim IPPAG-Verbund
{iber verschiedene Kontrollinstanzen
in weiten Teilen von China und ande-
ren Produktionstindern, 2. B. Indien”

Made in Europe

Filr Karin Weinhandl, Geschiifisfiihre-
rin derseit 1997 am Markt befindlichen
Vorariberger KW open promotion con -

durch unsere Einstellung zur Okologie.
Wir behaupten uns durch ein hitheres
Know-how {iber ikologische Beschaf-
fungsquellen und die persiinliche Be-
ratung.” Und das laut Weinhandl ganz
offensiv: ,Wir schlagen unseren Kun-
den immer wieder Skologische Alter-
nativen vor und verfligen mittlerweile
fiber ein sehr grofies Portfolio an nach-
haltig agierenden Produzenten. Und
um die Nachhaltigkeit auch intern zu
garantieren, sind wir seit drei Jahren
Okoprofit-zertifiziert Offensichtlich
hat gerade bei den groBen Werbemit-
lern ein wtsichliches Umdenken statt-
gefunden. ef



