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Klelne
Geschenke

... erhalten die Freundschaft und unterstiitzen lang-
jahrige Geschiftsbeziehungen. Das wiederum freut
nicht zuletzt die Werbemittelbranche. vocwsmosn

Wer geniefit sie nicht, die kleinen Aufmerksamkeiten, die
zwischendurch oder anlassbezogen wie etwa zu Wethnachten
eintrudeln? Egal ob e
rat oder emn fe

sich daber um ein sulvolles Schreibge-

es Flaschehen Hochprozentiges handelt —man
freur sich einfach. Was frither selbstverstindlich war, fithrt in
Zeiten verschirfrer Compliance-Richtlinien méglicherweise
zu gewisser Verunsicherung: Was darf man iiberhaupt noch
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Gratwanderung

Der Grat zwischen Geschenk und Bestechung ist denkbar
schmal. Eine weitverbreitete, jedoch véllig falsche , Richtlime®
15t die der 100-Euro-Grenze. Viele meinen, dass alles, was
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weniger als 100 Euro wert ist, problemlos als legal durch-
geht, und alles, was dariiber liegt, bereits strafbar ist, Dem
ist jedoch keineswegs so. Vielmehr sind Faktoren wie etwa
Anlass, Zenpunkrt oder Verhiiltmsmifigherr ausschlaggebend.
Verschenkt man beispielsweise ein Produkt, dessen Wert unrer
100 Euro liegt, und ¢s kommt unmittelbar danach zu ¢inem
Geschiftsabschluss, kann das sehr wohl als Bestechungsver-
ﬁuch alllgc.';chcn “’Crdﬂ”. BC.‘:ChCiIL‘l man GC.‘;C"’F‘!‘ FLSP.’—"’[“CF 'iC—

doch ,regelmiiféig™ mit iiber 100 Euro teuren Giitern, wird das
im Normalfall als unbedenklich eingestuft. Ahnlich verhlt es
sich bei Geschiftsessen: Finden diese iiblicherweise in guthiir-
gerlichen Lokalen sear, lasst sich michts dagegen eimnwenden,
driften die Finladungen jedoch in Richtung Lusxus ab, sicht
cie Sache schon wieder anders aus,
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, , Die Werbemittelbranche ist eine trei-

bende Kraft der heimischen Wirtschaft.

Konrad Godec, Verband Osterreichischer
Werbemittelhandler (VOW)

Kundenbindung

Umso problemloser ist der Umgang mit klassischen Werbeartikeln,
denn sie verletzen die Compliance-Regelungen in keiner Weise.
Aus diesem Grund setzen Unternehmen auch wieder verstirkt
auf deren Finsatz. ,,Durch die Kennzeichnung mit dem Unterneh-
mensnamen, einem Logo oder Ahnlichem wird ersichtlich, dass
der Artikel Werbezwecken dient und von wem er stamme. Das ist
Werbung im klassischen Sinne und somit gesetzlich erlaubt und
gilt nicht als Bestechungsversuch®, erklirt Konrad Godec, Prasi-
dent des Verbandes Osterreichischer Werbemittelhdandler { VOW),
Auflerdem ist der Stellenwert in Bezug auf Kundenbindung sehr
grofd. Godec weifd, dass ,durch die Platzierung von Logos oder
Slogans Botschaften weitertransportiert und die Empfinger direkt
angesprochen werden kénnen. Zudem liegt der Erinnerungswert,
den Werbeartikel hervorrufen, weit hdher als bei allen anderen
Werbeformen. Das liegt nicht zuletzt daran, dass Werbeartikel im
Schnitt sehr lange im Besitz des jeweiligen Empfangers sind und
haufig verwendet werden.

Umdenken

Um am Ball zu bleiben, muss sich jedoch auch die Werbemittel-
branche aktuellen Herausforderungen stellen und steigenden An-
spriichen gerecht werden. Es wird immer mehr Wert auf qualitativ
hochwertige Produkte gelegt und der Trend geht eindeutig zu um-
weltfreundlicher Erzeugung. Auch die Erwartungen an die Handler
sind gestiegen, Compliance und Code of Conduct gewinnen zu-
nehmend an Bedeutung: ,,Mussten die Hindler frither in erster
Linie branchenspezifisches Know-how vorweisen, ist mittlerweile
auch Wissen beziiglich rechtlicher Aspekte gefordert™, so Godec.

Dabet 1st die wirtschaftliche Bedeutung der Branche nicht zu unter-
schitzen. Derzeit sind dsterreichweit rund 460 Werbemittelhdndler
angemeldet. Die Anzahl der damit verbundenen Arbeitsplatze ist
ebenfalls ein wesentlicher wirtschaftlicher Faktor. Und Konrad
Godec unterstreicht noch einen anderen mafigeblichen Aspekt:
»Bedenkt man zudem, dass unsere Titigkeit im weiteren Sinne
zum Erfolg von Unternehmen beitragen kann — nimlich, indem
die Marke nach aufSen verkérpert und die Kundenbindung ge-
festigt wird —, ist die Werbemittelbranche eine treibende Kraft der
heimischen Wirtschaft.“ ll



