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Werbemittelhandler zufrieden

Studie: Stimmungslage gut ? Oko-Produkte gewinnen stark an Bedeutung.

Die Stimmung unter Osterreichs Werbemittelhdndlern ist trotz der angespannten wirtschaftlichen
Situation gut: 55,9% der heimischen Héndler beurteilen laut einer Studie der EPPA (European
Promotional Products Association) ihre derzeitige wirtschaftliche Situation als gut, weitere 35,3%
als zufriedenstellend (siehe Info-Grafikl). Deutlich weniger positiv ist zur Zeit das Branchen-
Stimmungsbarometer der Handler in GroRbritannien (36,7% gut, 53,3% zufriedenstellend) und in
den Niederlanden (30,0% und 56,7%). Die Untersuchung wurde vom Institut fir
Handelsforschung in K6In im Rahmen einer Online-Befragung im Janner 2010 in sieben
europdischen Landern durchgeflhrt. Insgesamt nahmen 50 dsterreichische Unternehmen daran

teil.

Bernhard Schreck, Generalsekretar des VOW (Verband der st. Werbemittelhandler), soeben von der 48. PSI, der Leitmesse der
Branche in Dusseldorf, zuriickgekehrt: ?Ein erfreuliches Ergebnis, das zeigt, dass die Branche in Osterreich nicht so sehr unter der
Wirtschaftkrise gelitten hat wie vergleichsweise andere Lénder.?

Gedampft optimistisch

Geht es um den Ausblick fiir das erste Halbjahr 2010, zeigen sich immer noch 38,5% der heimischen Werbemittelhandler
optimistisch und gehen von einem gesteigerten Geschafts-Volumen aus, 56,4% gehen mit gleichbleibenden Erwartungen in die
Zukunft. Damit liegt man hinter Italien (53,8% und 30,8%), GroRbritannien (52,5% und 45,0%) und Frankreich (45,4% und 42,3%)
an vierter Stelle, aber noch vor den Branchenkollegen in Deutschland (37,2% und 53,8%).

Trend zu grinen Produkten

Einig ist man sich europaweit iiber die zunehmende Bedeutung von griinen bzw. ékologischen Produkten im Werbemittelhandel.
Genau 73% der insgesamt 482 befragten Unternehmen gehen von einer steigenden Bedeutung umweltfreundlicher Artikel in der
nahen Zukunft aus. Die héchste Zustimmung erhielt diese Einschatzung mit 100% in Italien, gefolgt von GroRRbritannien (80,6%),
Frankreich (79,8%) und Osterreich (73,5%) (siehe Info-Grafik2).

Aktuell wird der Markt, was die Produkt-Kategorien betrifft, unter Europas Werbemittelhandlern mit insgesamt 49,9% von Spezia-
Anfertigungen (custom made) dominiert, knapp dahinter rangieren Textilien/Bekleidung (48,5%) und Schreibwaren (44,4%). Ein
dhnliches Bild zeigt sich unter Osterreichs Handlern, mit dem Unterschied, dass hierzulande die Kategorie Textilien/Bekleidung unter
den Top 3 mit 91,9% an der Spitze liegt, gefolgt von Spezial-Anfertigungen (65,8%) und Schreibwaren (52,8%) (siehe Info-
Grafik3).
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Analyse bieten sowie aktuelle Trends der Branche abbilden.

Am Bild: Bernhard Schreck

Foto: VOW
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Die Foren sind allgemein zugéngliche, offene und demokratische Diskursplattformen. Bitte bleiben Sie sachlich und bemiihen Sie sich
um eine faire und freundliche Diskussionsatmosphdre. Die Redaktion ibernimmt keinerlei Verantwortung fiir den Inhalt der Beitrége,

behélt sich aber das Recht vor, krass unsachliche, rechtswidrige oder moralisch bedenkliche Beitrdge sowie Beitrage, die dem
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