
VÖW-Sommermeeting 2016
Programm
Do, 16. Juni 2016
10:00 – 14:00
Meeting der Händler
14:30 
Sektempfang auf der Seeblickterrasse
und Bootsrundfahrt über den Grundlsee
18:00
Gemeinsames Abendessen
21:00
Gemeinsamer Fußballabend: 
Deutschland - Polen

Fr, 17. Juni 2016
09:30 – 16:00
Messebetrieb im Congress Ausseerland
16:00 – 18:30
Zeit zur freien Verfügung
18:30
Abfahrt mit dem Bus
19:00
Abendveranstaltung auf der Blaa-Alm
00:00
1. Rückfahrt mit dem Bus
01:00
2. Rückfahrt mit dem Bus



Herzlich willkommen zum
Händlermeeting

Tagesordnungspunkte
1.Begrüßung durch den Präsidenten
2.Programm Sommermeeting 2016
3.Rückblick 2015/2016
4.Ausblick 2016/2017
5.Budget 2015/2016
6.VÖW-Produktkatalog
7.WU-Studie 2016
8.WKO – Bundesausschuss Werbemittel
9.Mitgliederakquise CIP
10.Diskussionsrunde
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Rückblick 2015/2016 

• Neue Mitglieder, Ein- und Austritte
• VÖW-Studie mit WU Wien
• Lehrkooperationen, Partnerschaft mit WU Wien & FH St. Pölten
• PR & Öffentlichkeitsarbeit, inkl. Medienspiegel
• VÖW-Katalog 2016
• VÖW-Zertifikat, Zertifizierung weiterer Mitglieder



Neue Mitglieder
Ein- und Austritte
Neue Mitglieder/Lieferantenpartner: 

Austritte Händler: Haberkorn, Gschwantner, Sinostar
Austritte Lieferanten: Troika, Emotion Factory, Selter



VÖW-Studie Teil 1

WU-Studie zum Thema „Einfluss von Werbeartikeln auf die 
Wahrnehmung von Marken“

− Großes Medienecho (Fachmedien, Tagesmedien wie OÖ Nachrichten, 
Salzburger Nachrichten, WirtschaftsBlatt usw. haben berichtet)

− Interesse anderer Bildungsinstitute (bspw. Fachhochschule St. Pölten), 
Wirtschaftskammer Österreich und anderer Einrichtungen wie Innsbrucker 
Kunstmesse



Lehrkooperationen

Ziele 
− Bewusstsein schaffen bei den Studierenden für die Bedeutung des 

Werbeartikels
− Einblicke aus der Praxis vermitteln

Vorträge Sommersemester 2016
WU Wien, Bachelorlehrgang, LV „Kommunikation“
FH St. Pölten, Bachelor Studiengang Media-
und Kommunikationsberatung,
LV „Werbung“ 

Fortsetzung im WS 2016/17!



PR & Öffentlichkeitsarbeit

Presseaussendungen 
− „VÖW Sommermeeting 2015“
− „Neue WU-Studie schließt Forschungslücke und untermauert hohe 

Werbewirksamkeit von Werbeartikeln“
− „VÖW bestätigt Aufwärtstrend der Werbemittelbranche“, PSI-Messe 2016
− „VÖW bringt erstmals Katalog heraus“
− „Fußball-EM 2016: Fans decken sich mit Spielerdressen, Schals und Kappen 

ein“
− „Sommermeeting 2016 – 25 Jahre VÖW“



PR & Öffentlichkeitsarbeit

Statements/Interviews
- Horizont (WU-Studie)
- WirtschaftsBlatt (WU-Studie)
- DerStandard, Bundeslandausgabe Wien und OÖ (Wahlgeschenke)
- Horizont (PSI Messe)
- WirtschaftsBlatt (Werbeartikel-Trends)
- derBrutkasten.at (Online-Medium, Start-up- und Innovationsportal)
- Horizont (Trends, Branche, Verband)
- NÖN (Wahlgeschenke)
- Salzburger Nachrichten (Fußball-EM)
- Steirische Wirtschaft (Werbemittel-Branche, Sommermeeting)



PR & Öffentlichkeitsarbeit

Medienspiegel 
Artikelanzahl Gesamt: 50
Artikelwerbewert bei Printmedien (Juni 2015 bis Juni 2016): EUR 125.000,-
Im Vergleich zum Vorjahr: Steigerung um ca. 160 Prozent

Zum Durchblättern/Nachlesen: 
- Clipping-Mappen liegen vorne auf
- Die VÖW-Clipping-Mappe (gesamt) wird gerne auf Anfrage per Mail übermittelt  
(Mail an alexandra.brugger@cip.at) 

mailto:alexandra.brugger@cip.at


PR-Schwerpunkte 2015/2016

Fokusthemen
− WU-Studie 
− Wahlgeschenke
− Fußball-EM



PR & Öffentlichkeitsarbeit
Produkt des Monats

Juli 2015 – Kirsch-Kussmund zum Vernaschen
eingereicht vom Lieferantenpartner Kalfany

August/September 2015 – Cover Adventkalender
eingereicht vom Lieferantenpartner Kalfany

Oktober 2015 – Card Ladegeräte
eingereicht vom Lieferantenpartner Octogone

November 2015 – Wallet 
eingereicht vom Händler-Mitglied Kolibri

Dezember 2015 – Mini-Promo Würfel
eingereicht vom Lieferantenpartner Kalfany



Ausblick
2016/2017
− Neuauflage „Werbeartikel des Monats“
− WU-Studie Teil 2 
− Vertiefung der Kooperation mit WU Wien, Gastvorträge werden auch anderen 

Bildungsinstitutionen auf Bundesländerebene (Fachhochschulen) angeboten
− VÖW-Zertifikat – laufende Zertifizierung neuer Mitglieder 
− VÖW-Händler-Umfrage
− Kontinuierliche PR & Öffentlichkeitsarbeit – weiterhin Fokus Regionalmedien
− Umsetzung VÖW-Produktkatalog 2017
− Mitglieder-Akquise



Budget 2015/2016

Abrechnung 2015
Kontostand 1.1.2015: € 50.465,43
Einnahmen 2015: € 70.200,00
Ausgaben 2015: € 89.477,00
Kontostand 31.12.2015: € 31.188,43
Kassastand 31.12.2015: € 1.690,00

Planung 2016
Kontostand 1.1.2016: € 31.188,43
Einnahmen 2016: € 110.687,00
Ausgaben 2016: € 75.092,00
Kontostand 31.12.2016: € 66.783,43



VÖW-Produktkatalog

Aufgrund des großen Erfolgs wird der VÖW-Produktkatalog 2017 
neu aufgelegt!

− Präsentation Kataloge 2016
− Auflage 2017 – Verbesserungen:

Erscheinungstermin Mai 2017
Datentool zur elektronischen Erfassung der Artikeldaten
Preise Lieferantenpartner

− Projektteam
− Bestellungen



WU-Studie Teil 2

VÖW verlängert Forschungskooperation mit WU Wien!
WU-Studie zum Thema: Ist Qualität der Schlüssel? Der Einfluss von Qualität auf die 
Verwendung und Wirkung von Werbeartikeln

Projektleiterin: Univ.Prof.DDr. Bernadette Kamleitner
VÖW-Projektteam: Konrad Godec, Stefan Radlgruber, Gerhard Wagner

Umsetzung/organisatorische Abwicklung:
Feldexperiment – zwei Erhebungen zu unterschiedlichen Zeitpunkten
- Proband erhält einen Werbeartikel + Aufgabenstellung
- Analyse des Nutzungsverhaltens, Evaluation von Werbeartikel und Marke
- Face-to-face Settings durch geschulte InterviewerInnen
- Stichprobengröße: 200 Personen



WKO-Bundesausschuss Werbemittel

WKO-Bundesgremium beschließt Bundesausschuss für Werbemittel (Ende 
Mai)

Wichtig: ehestmögliche Besetzung des Ausschusses
- 3 Mitglieder pro Bundesland
- möglichst viele VÖW-Mitglieder wünschenswert
- Wahl des Obmanns erfolgt in der ersten Sitzung 
- bis spätestens Ende Juni 2016 Interesse bekunden
- Voraussetzung: richtiger Gewerbeschein

- Meldung beim zuständigen Obmann im Landesgremium (per Mail 
ausreichend)



Mitgliederakquise

Der Verband soll durch neue Händler-Mitglieder gestärkt werden

− Fokus auf Westösterreich
− Vorschläge für potentielle Neu-Mitglieder kommen von den Mitgliedern selbst
− Ziel: von jedem Mitglied 3 Referenzen an cip/Verbandssekretär 
− Interne Prüfung (Voraussetzung zur Mitgliedschaft lt. Statuten) durch Vorstand
− Ansprache durch cip (1. Schritt: postalisches Anschreiben)
− Organisation von „Meet & Greet“ mit Vorstandsmitgliedern in den jeweiligen 

Bundesländern durch cip

Anforderung: Übermittlung der 3 Vorschläge bis Ende Juli 2016
Projektstart: Herbst 2016 
Ziel: Neue Händlermitglieder beim Sommermeeting 2017 begrüßen



OFFENE 
DISKUSSIONSRUNDE
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