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Medienresonanz 

 

   

  

   

   

   

   

   

  

 

 



Medienspiegel  

Monat 
Anzahl 

(Print- und 
Onlineartikel) 

Artikelwerbewert 
in Euro 

(Printartikel) 

Juni bis Dezember 2015 25 EUR 68.067,00 

Jänner bis 15. Juni 2016 26 EUR 58.625,45 



Medienclippings 
„Print” 



corporate identity prihoda gmbh 
 
Medium: Wirtschaftsblatt 
Quelle: Print 
Erscheint: 22.07.2015 
Artikelwerbewert: EUR 22.792,81 
 

 

 

 

 

 

 

 

 



corporate identity prihoda gmbh 
 
Medium: Horizont 
Quelle: Print 
Erscheint: 10.08.2015 
Artikelwerbewert: EUR 1.600,40 
 

 

 



corporate identity prihoda gmbh 
 
Medium: Horizont Österreich 
Quelle: Print 
Erscheint: 14.09.2015 
Artikelwerbewert: EUR 4.457,25 
 
 
 
 

 
 
 



corporate identity prihoda gmbh 
 
Medium: Horizont Österreich 
Quelle: Print 
Erscheint: 14.09.2015 
Artikelwerbewert: EUR 2.804,92 
 
 
 
 
 



corporate identity prihoda gmbh 
 
Medium: Der Standard 
Quelle: Print 
Erscheint: 24.09.2015 
Artikelwerbewert: EUR 11.506,24 
 

 

 

 

 

 

 



corporate identity prihoda gmbh 
 
Medium: a3 Marketing Media Adscience 
Quelle: Print 
Erscheint: 30.09.2015 
Artikelwerbewert: EUR 5.323,21 
 

 

 



corporate identity prihoda gmbh 
 
Medium: Der Standard 
Quelle: Print 
Erscheint: 10.10.2015 
Artikelwerbewert: EUR 3.320,18 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



corporate identity prihoda gmbh 
 
Medium: dedica 
Quelle: Print 
Erscheint: 14.10.2015 
Artikelwerbewert: EUR 992,98 
 

 

 

 

 

 

 



corporate identity prihoda gmbh 
 
Medium: extradienst 
Quelle: Print 
Erscheint: 11-12 2015 
Artikelwerbewert: EUR 15269.01 
 

  



corporate identity prihoda gmbh 
 
Medium: extradienst 
Quelle: Print 
Erscheint: 11-12 2015 
Artikelwerbewert: EUR 15269.01 
 

  



corporate identity prihoda gmbh 
 
Medium: Horizont Österreich 
Quelle: Print 
Erscheint: 25.01.2016 
Artikelwerbewert: EUR 4.864,00 
 

 



corporate identity prihoda gmbh 
 
Medium: Wirtschaftsblatt 
Quelle: Print 
Erscheint: 08.02.2016 
Artikelwerbewert: EUR 10.022,18 
 

 

 

 

 

 

 

 

 



corporate identity prihoda gmbh 
 
Medium: New Business  
Quelle: Print 
Erscheint: 15.02.2016 
Artikelwerbewert: EUR 1.062,57 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



corporate identity prihoda gmbh 

Medium: Niederösterreichische Nachrichten (Herzogenburg / Traismauer) 
Quelle: Print 
Erscheint: 12.04.2016 
Artikelwerbewert: EUR 1.151,69 



corporate identity prihoda gmbh 

Medium: Niederösterreichische Nachrichten (Lilienfelder Zeitung) 
Quelle: Print 
Erscheint: 12.04.2016 
Artikelwerbewert: EUR 1.221,77 



corporate identity prihoda gmbh 

Medium: Niederösterreichische Nachrichten (Pielachtal) 
Quelle: Print 
Erscheint: 12.04.2016 
Artikelwerbewert: EUR 1.093,43 



corporate identity prihoda gmbh 
 
Medium: Niederösterreichische Nachrichten (St. Pöltner Zeitung) 
Quelle: Print 
Erscheint: 12.04.2016 
Artikelwerbewert: EUR 2.157,02 
 

 

 

 



corporate identity prihoda gmbh 
 
Medium: Horizont Österreich 
Quelle: Print 
Erscheint: 25.04.2016 
Artikelwerbewert: EUR 4.934,70 
 

 

 



corporate identity prihoda gmbh 
 
Medium: a3 marketing Media Adscience 
Quelle: Print 
Erscheint: 19.05.2016 
Artikelwerbewert: EUR 286,94 
 

 

 

 

 

 

 

 



corporate identity prihoda gmbh 
 
Medium: dedica 
Quelle: Print 
Erscheint: 16.05.2016 
Artikelwerbewert: EUR 732,00 
 

 

 

 

 

 

 



corporate identity prihoda gmbh 

Medium: Österreich Kärnten 
Quelle: Print 
Erscheint: 08.06.2016 
Artikelwebewert: EUR 2.923,45



corporate identity prihoda gmbh 

Medium: Österreich Oberösterreich 
Quelle: Print 
Erscheint: 08.06.2016 
Artikelwerbewert: EUR 1.065,91



corporate identity prihoda gmbh 

Medium: Österreich Regional West 
Quelle: Print 
Erscheint: 08.06.2016 
Artikelwerbewert: EUR 3.094,25



corporate identity prihoda gmbh 

Medium: Österreich SBG 
Quelle: Print 
Erscheint: 08.06.2016 
Artikelwerbewert: EUR 3.000,45



corporate identity prihoda gmbh 

Medium: Österreich Steiermark 
Quelle: Print 
Erscheint: 08.06.2016 
Artikelwerbewert: EUR 2.975,37



corporate identity prihoda gmbh 
 
Medium: Salzburger Nachrichten 
Quelle: Print 
Erscheint: 13.06.2016 
Artikelwerbewert: EUR 8.054,35 
 

 

 

 

 

 



corporate identity prihoda gmbh 
 
Medium: Meine Woche – Graz Nord 
Quelle: Print 
Erscheint: 15.06.2016 
Artikelwerbewert: EUR 3.678,09 
 

 

 



corporate identity prihoda gmbh 
 
Medium: Meine Woche – Graz Nord 
Quelle: Print 
Erscheint: 15.06.2016 
Artikelwerbewert: EUR 3.678,09 
 

 

 



corporate identity prihoda gmbh 
 
Medium: Meine Woche – Graz Ost 
Quelle: Print 
Erscheint: 15.06.2016 
Artikelwerbewert: EUR 3.373,25 
 

 

 



corporate identity prihoda gmbh 

Medium: Meine Woche – Graz Ost 
Quelle: Print 
Erscheint: 15.06.2016 
Artikelwerbewert: EUR 3.373,25 



corporate identity prihoda gmbh 
 
Medium: Meine Woche – Graz West 
Quelle: Print 
Erscheint: 15.06.2016 
Artikelwerbewert: EUR 2.934,03 
 

 

 



corporate identity prihoda gmbh 

Medium: Meine Woche – Graz West 
Quelle: Print 
Erscheint: 15.06.2016 
Artikelwerbewert: EUR 2.934,03 



 
   
 
 
  
  
 

 

Medienclippings 
„Online” 

 

 

   

   

   

   

   

  
 

 

 



corporate identity prihoda gmbh 
 
Medium: Horizont 
Quelle: http://www.horizont.at/home/detail/voew-sommermeeting-
2015.html?cHash=0000000000 
Erscheint: 22.07.2015 
 

  

 



corporate identity prihoda gmbh 
 
Medium: Horizont 
Quelle: http://www.horizont.at/home/detail/voew-sommermeeting-
2015.html?cHash=0000000000 
Erscheint: 22.07.2015 
 

  

 

 

 

 



corporate identity prihoda gmbh 
 
Medium: Wirtschaftsblatt 
Quelle: http://wirtschaftsblatt.at/home/nachrichten/newsletter/4781932/Kugelschreiber-sind-so-
gut-wie-Plakate?from=rss 
Erscheint: 22.07.2015 
  
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



corporate identity prihoda gmbh 
 
Medium: Wirtschaftsblatt 
Quelle: http://wirtschaftsblatt.at/home/nachrichten/newsletter/4781932/Kugelschreiber-sind-so-
gut-wie-Plakate?from=rss 
Erscheint: 22.07.2015 
  
 

 

 



corporate identity prihoda gmbh 
 
Ad Hoc News 
Quelle: http://www.ad-hoc-news.de/wer-einen-guten-job-will-sollte-reiche-eltern-haben--
/de/News/45117205 
Erscheint: 31.07.2015 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

Nachricht von salzburg.com: Werbeartikel haben ein großes Potenzial als effektive 
Markenbotschafter . Werbeartikel heben Image oder steigern Produkt-Erinnerung. Zu diesem 
Schluss kommt eine Studie der Wirtschaftsuniversität (WU) mit dem Verband 
Österreichischer Werbemittelhändler (VÖW). Bisher seien nur die Auswirkungen klassischer 
Werbung a weiterlesen ... 



corporate identity prihoda gmbh 
 
Medium: APA-Basisdienst 
Quelle:  
Erscheint: 31.07.2015 
 
 

 

 

 

 

 

 

 



corporate identity prihoda gmbh 
 
Medium: Austria.com 
Quelle: http://www.austria.com/werbeartikel-heben-image-oder-steigern-produkt-
erinnerung/apa-1324583856  
Erscheint: 31.07.2015 
 

 

Werbeartikel heben Image oder steigern Produkt-Erinnerung  

Werbeartikel haben ein großes Potenzial als effektive Markenbotschafter. Zu diesem 
Schluss kommt eine Studie der Wirtschaftsuniversität (WU) mit dem Verband 
Österreichischer Werbemittelhändler (VÖW). Bisher seien nur die Auswirkungen 
klassischer Werbung auf die Wahrnehmung von potenziellen Kunden untersucht 
worden, nicht aber die Wirksamkeit von “Below-the-Line”-Aktivitäten wie 
Werbeartikeln. 
 
Eine große Rolle, ob Werbeartikel als Markenbotschafter wirken, spielt, ob das 
Unternehmen einer Zielgruppe bereits bekannt ist oder nicht. Im Falle einer hohen 
Bekanntheit kann diese durch Werbeartikel weiter gesteigert werden. “Werden 
sowohl Werbeartikel als auch Plakat eingesetzt, und ist die werbende Marke dem 
Konsumenten bereits bekannt, steigt die Erinnerung von 83 auf 100 Prozent”, lautet 
eines der Studienergebnisse. 
 
Demnach greifen Personen, die auch einen Werbeartikel haben, häufiger bei einer 
spontanen Kaufentscheidung zur entsprechenden Marke, als wenn die Person nur 
ein Plakat sah. Bei unbekannten Marken führt der Einsatz von Werbeartikeln zu einer 
Imageverbesserung, so die Studie, die von Oktober 2014 bis März 2015 mit 253 
Personen durchgeführt wurde. 

 

 

 

 

 

http://www.austria.com/werbeartikel-heben-image-oder-steigern-produkt-erinnerung/apa-1324583856
http://www.austria.com/werbeartikel-heben-image-oder-steigern-produkt-erinnerung/apa-1324583856


corporate identity prihoda gmbh 
 
Medium: Kronen Zeitung 
Quelle: http://www.krone.at/Wirtschaft/Werbeartikel_heben_Image_oder_steigern_Produkt-
Erinnerung-Schlagzeilen-Story-465032 
Erscheint: 31.07.2015 
 
 

 

 

 

 

 



corporate identity prihoda gmbh 
 
Newstral 
Quelle: http://newstral.com/de/article/de/996883811/werbeartikel-heben-image-oder-steigern-
produkt-erinnerung 
Erscheint: 31.07.2015 
 
 

 

 

 

 

Artikel 

Salzburger Nachrichten am 2015-07-31 08:08 

Werbeartikel heben Image oder steigern Produkt-Erinnerung 
 



corporate identity prihoda gmbh 
 
Medium: Salzburger Nachrichten 
Quelle: http://www.salzburg.com/nachrichten/oesterreich/wirtschaft/sn/artikel/werbeartikel-
heben-image-oder-steigern-produkt-erinnerung-159963/ 
Erscheint: 31.07.2015 
 
 

 

 

 

 



corporate identity prihoda gmbh 
 
Vienna Online 
Quelle: http://www.vienna.at/werbeartikel-heben-image-oder-steigern-produkt-erinnerung/apa-
1324583856 
Erscheint: 31.07.2015 
 
 

 

 

 

 

 



corporate identity prihoda gmbh 
 
Medium: vol.at 
Quelle: http://www.vol.at/werbeartikel-heben-image-oder-steigern-produkt-erinnerung/apa-
1324583856  
Erscheint: 31.07.2015 
 

 

Werbeartikel heben Image oder steigern Produkt-Erinnerung  
31. Juli 2015 08:04 Akt.: 31. Juli 2015 08:11  

Werbeartikel haben ein großes Potenzial als effektive Markenbotschafter. Zu diesem 
Schluss kommt eine Studie der Wirtschaftsuniversität (WU) mit dem Verband 
Österreichischer Werbemittelhändler (VÖW). Bisher seien nur die Auswirkungen 
klassischer Werbung auf die Wahrnehmung von potenziellen Kunden untersucht 
worden, nicht aber die Wirksamkeit von “Below-the-Line”-Aktivitäten wie 
Werbeartikeln.  

Eine große Rolle, ob Werbeartikel als Markenbotschafter wirken, spielt, ob das 
Unternehmen einer Zielgruppe bereits bekannt ist oder nicht. Im Falle einer hohen 
Bekanntheit kann diese durch Werbeartikel weiter gesteigert werden. “Werden 
sowohl Werbeartikel als auch Plakat eingesetzt, und ist die werbende Marke dem 
Konsumenten bereits bekannt, steigt die Erinnerung von 83 auf 100 Prozent”, lautet 
eines der Studienergebnisse. 

Demnach greifen Personen, die auch einen Werbeartikel haben, häufiger bei einer 
spontanen Kaufentscheidung zur entsprechenden Marke, als wenn die Person nur 
ein Plakat sah. Bei unbekannten Marken führt der Einsatz von Werbeartikeln zu einer 
Imageverbesserung, so die Studie, die von Oktober 2014 bis März 2015 mit 253 
Personen durchgeführt wurde. 

 

 

http://www.vol.at/werbeartikel-heben-image-oder-steigern-produkt-erinnerung/apa-1324583856
http://www.vol.at/werbeartikel-heben-image-oder-steigern-produkt-erinnerung/apa-1324583856


corporate identity prihoda gmbh 
 
Medium: Horizont 
Quelle: http://www.horizont.at/home/unternehmen/detail/unterschaetzt-den-werbeartikel-
nicht.html?cHash=0000000000 
Erscheint: 12.08.2015 
 
 
 
 
 
 
 

 



corporate identity prihoda gmbh 
 
Medium: WerbeART 
Quelle: https://www.werbeart.info/marken-wahrnehmung.html 
Erscheint: 21.08.2015 
 
 

 

 

 

 

 



corporate identity prihoda gmbh 
 
Medium: Der Standard 
Quelle: http://derstandard.at/2000023413541/Wie-Wahlzuckerln-die-Wahl-beeinflussen 
Erscheint: 09.10.2015 
 
 

 

 



corporate identity prihoda gmbh 
 
Medium: Der Standard 
Quelle: http://derstandard.at/2000023413541/Wie-Wahlzuckerln-die-Wahl-beeinflussen 
Erscheint: 09.10.2015 
 
 

 

 

 



corporate identity prihoda gmbh 
 
Medium: Twitter 
Quelle: https://twitter.com/winklerhermaden/status/652459780766875652 
Erscheint: 09.10.2015 
 
 

 

 

 

 

 

 



corporate identity prihoda gmbh 
 
Medium: Extra Dienst 
Quelle: http://www.extradienst.at/das-heft/sonderthemen/werbe-begleiter 
Erscheint: 07.12.2015 
 
 

 



corporate identity prihoda gmbh 
 
Medium: Extra Dienst 
Quelle: http://www.extradienst.at/das-heft/sonderthemen/werbe-begleiter 
Erscheint: 07.12.2015 
 
 

 



corporate identity prihoda gmbh 
 
Medium: Extra Dienst 
Quelle: http://www.extradienst.at/das-heft/sonderthemen/werbe-begleiter 
Erscheint: 07.12.2015 
 
 

 

 

 

 



corporate identity prihoda gmbh 
 
Medium: der brutkasten 
Quelle: https://www.derbrutkasten.com/a/werbeartikel-wichtig-startup/ 
Erscheint: 16.12.2015 
 
 

 

 

 

 

 

 



corporate identity prihoda gmbh 
 
Medium: der brutkasten 
Quelle: https://www.derbrutkasten.com/a/werbeartikel-wichtig-startup/ 
Erscheint: 16.12.2015 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 



corporate identity prihoda gmbh 
 
Medium: der brutkasten 
Quelle: https://www.derbrutkasten.com/a/werbeartikel-wichtig-startup/ 
Erscheint: 16.12.2015 
 
 

 

 

 

 

 

 



corporate identity prihoda gmbh 
 
Medium: der brutkasten 
Quelle: https://www.derbrutkasten.com/a/werbeartikel-wichtig-startup/ 
Erscheint: 16.12.2015 
 
 

 

 

 



corporate identity prihoda gmbh 
 
Medium: Medianet 
Quelle: http://medianet.at/article/voew-bestaetigt-aufwaertstrend-7697.html 
Erscheint: 26.01.2016 
 
 

 



corporate identity prihoda gmbh 
 
Medium: Medianet Newsletter  
Quelle: http://cms.medianet.at/nc/webindex/wiv-network-
27012016/?tx_macinabanners_pi1%5Bbanneruid%5D=348 
Erscheint: 27.01.2016 
 
 

 



corporate identity prihoda gmbh 
 
Medium: Wirtschaftsblatt 
Quelle: http://wirtschaftsblatt.at/home/4921015/Werbeartikel-mussen-immer-ofter-digital-sein 
Erscheint: 08.02.2016 
 
 

 

 

 



corporate identity prihoda gmbh 
 
Medium: Wirtschaftsblatt 
Quelle: http://wirtschaftsblatt.at/home/4921015/Werbeartikel-mussen-immer-ofter-digital-sein 
Erscheint: 08.02.2016 
 
 

 

 

 

 

 



corporate identity prihoda gmbh 
 
Medium: Wirtschaftsblatt 
Quelle: http://wirtschaftsblatt.at/archiv/printimport/4921015/Werbeartikel-mussen-immer-ofter-
digital-sein 
Erscheint: 17.02.2016 
 
 

 

 

 



corporate identity prihoda gmbh 
 
Medium: Wirtschaftsblatt 
Quelle: http://wirtschaftsblatt.at/archiv/printimport/4921015/Werbeartikel-mussen-immer-ofter-
digital-sein 
Erscheint: 17.02.2016 
 
 

 

 

 

 

 

 



corporate identity prihoda gmbh 
 
Medium: Niederösterreichische Nachrichten 
Quelle: http://www.noen.at/nachrichten/lokales/aktuell/st_poelten/wahl/Wahlgeschenke-Test-
Was-wirkt-wirklich;art128124,728349# 
Erscheint: 11.04.2016 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



corporate identity prihoda gmbh 
 
Medium: Niederösterreichische Nachrichten 
Quelle: http://www.noen.at/nachrichten/lokales/aktuell/st_poelten/wahl/Wahlgeschenke-Test-
Was-wirkt-wirklich;art128124,728349# 
Erscheint: 11.04.2016 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



corporate identity prihoda gmbh 
 
Medium: Niederösterreichische Nachrichten 
Quelle: http://www.noen.at/nachrichten/lokales/aktuell/st_poelten/wahl/Wahlgeschenke-Test-
Was-wirkt-wirklich;art128124,728349# 
Erscheint: 11.04.2016 
 
 

 

 

 



corporate identity prihoda gmbh 
 
Medium: Niederösterreichische Nachrichten 
Quelle: http://www.noen.at/nachrichten/lokales/aktuell/st_poelten/wahl/Wahlgeschenke-Test-
Was-wirkt-wirklich;art128124,728349,B 
Erscheint: 11.04.2016 
 

 

 

 

 

 



corporate identity prihoda gmbh 
 
Medium: dedica – Fachmagazin für Werbemittel, Incentives und Promotions 
Quelle: http://www.harnisch.com/dedica/neueste-meldungen/newsdetails/oesterreichs-
werbeartikelhaendler-lancieren-gemeinsamen-katalog/ 
Erscheint: 09.05.2016 
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