


Herzlich Willkommen zum 
Sommermeeting 2018



Sommermeeting 2018

Tagesordnungspunkte
• Begrüßung durch den Präsidenten/Vorstand
• Programm Sommermeeting 2018
• Rückblick 2017/2018
• VÖW-Produktkatalog
• Ausblick 2018/2019
• WU-Studie 2018/2019
• VÖW goes Social Media
• Diskussionsrunde



VÖW-Sommermeeting 2018
Programm

Do, 14. Juni 2018
10:00 – 10:30
Eröffnung und Vortrag „Wir lieben Werbemittel“
10:30 – 16:30
Messebetrieb im Hotel
16:30 – 18:30 
Zeit zur freien Verfügung
18:30
Abfahrt mit dem Bus
19:00
Gemeinsamer Hüttenabend auf 
der Forsteralm
00:00
1. Rückfahrt mit dem Bus
01:00
2. Rückfahrt mit dem Bus

Fr, 15. Juni 2018
10:00 – 11:30
Vortrag „Social Media Marketing“
11:00 – 12:30
Mittagspause inkl. Buffet
12:30 – 15:00
Meeting der Händler

Danach: Abreise



Vorwort des Vorstands

Spannendes Jahr

Effizient 
gewirtschaftet

Viel erreicht

Zusammenhalt

Neue Ideen

Expertise

Wissenschaftliche
Bestätigung 

Teamorientiert

Mutig gemeinsam neue Wege 
beschreiten



Rückblick 2017/2018

• Neue Mitglieder, Ein- und Austritte

• 2. VÖW-Studie mit WU Wien

• Lehrkooperationen, Partnerschaft mit WU Wien & FH St. Pölten

• VÖW Event Academy

• PR & Öffentlichkeitsarbeit, inkl. Medienspiegel

• Werbeartikel des Monats

• VÖW-Newsletter – der Trendletter

• VÖW-Katalog 2018



Neue Mitglieder – Ein- und Austritte

Neue Mitglieder 
• dreiDmarketing Werbeartikelgroßhandel GmbH
• Five Points Promotion GmbH
• Karl K. Goedde e.U.

Neue Lieferantenpartner
• Art Di Como Design GmbH
• Geiger Notes AG
• WIL Langenberg GmbH



Neue Mitglieder – Ein- und Austritte

Ausgetretene Mitglieder 
• Creativ Verlags- und Handelsges.m.b.H.

Ausgetretene Lieferantenpartner
• Alta Seta GmbH & Co. KG (möchte ab 2019 wieder dabei sein)

• i.p.a. cosmetics / sweet GmbH

• MACMA 

• Mid Ocean Germany GmbH

• SND Porzellan Manufaktur GmbH



2. VÖW-Studie

WU-Studie zum Thema „Der Einfluss von Qualität auf die Verwendung und Wirkung von 
Werbemitteln“
• Großes Medienecho (APA, Fach- und Tagesmedien wie Tiroler Tageszeitung oder 

Vorarlberger Nachrichten haben berichtet)
• Interesse anderer Bildungsinstitute (bspw. FH St. Pölten)



Lehrkooperationen

Ziele
• Bewusstsein schaffen bei den Studierenden für die Bedeutung des Werbeartikels

• Einblicke aus der Praxis vermitteln

Vortrag Wintersemester 2017/18:
Karl Franzens Universität Graz
LV „Customer Relationship Management“

Vorträge Sommersemester 2018:
FH St. Pölten: März, LV „Werbung“

WU Wien: Juni, LV „Kommunikation“

• Fortsetzung im WS 2018/19!



Lehrkooperationen

FH St. Pölten: März, LV „Werbung“ WU Wien: Juni, LV „Kommunikation“



VÖW Event Academy

Ziele
• Intensiver Austausch, Fachkenntnisse zwischen Mitgliedern und Lieferanten vertiefen sowie 

neue Themen/Trends aufgreifen
• Fertigung und Produktion in der Praxis
• Optimale Kundenberatung

„Die Welt des Glases und der Sinne“,
Riedel, Kufstein, 1. März 2018:
VÖW-Vorstand und 20 VÖW-Mitglieder
gemeinsam mit Christian Kraus, Geschäftsführer Vertrieb für
Riedel/Spiegelau/Nachtmann

• Fortsetzung Event Academy 2018/19!
Wünsche?!



VÖW Event Academy



PR-Schwerpunkte 2017/2018

Fokusthemen
• Neuer Vorstand
• 2. WU-Studie
• VÖW-Aktivitäten



PR & Öffentlichkeitsarbeit

Presseaussendungen 
• „Junge Generation übernimmt Verantwortung im VÖW“

• „VÖW-Mitglied zeichnet für olympisches Merchandising verantwortlich“
• „WU-Studie beweist: Geiz ist nicht immer geil! Hochwertige Werbemittel erzielen nachweislich positivere Wirkung“

• „Be-greifbares Markenerlebnis gegen digitales Rauschen“

Statements/Interviews
• Horizont (Interview neuer Vorstand)

• Branchenmonitor 2017 / Klaus Pohn
• Branchenmonitor 2017 / Konrad Godec



PR & Öffentlichkeitsarbeit

Medienspiegel
Artikelanzahl gesamt: 92

Artikelanzahl Juni 2017 bis Mai 2018: 20

Artikelwerbewert Medien (Juni 2017 bis Juni 2018): EUR 30.500,-

Zum Durchblättern/Nachlesen:
Gekürzter Medienspiegel zur Ansicht vor Ort!

Gesamter Medienspiegel wird gerne zugesendet!

(Mail an andreas.slatner@cip.at) 



Werbeartikel des Monats (Auszug):

Jänner 2018 – VEGGI to Go
eingereicht vom Händler-Mitglied ISTAC

Februar 2018 – PopSocket
eingereicht von Händler-Mitglied THE FIVE ELEMENTS GMBH

März 2018 – Coffee to go
eingereicht vom Lieferantenpartner Mahlwerk

Mai 2018 – Footprint 
eingereicht vom Lieferantenpartner Falk & Ross 



VÖW-Trendletter

Februar April Mai



VÖW-Trendletter

• monatliche Aussendung

• 5 Lieferanten werden eingeladen Produkte/Themen/Trends einzusenden

• aktuellen Themenschwerpunkte können behandelt werden

• Reaktion der Lieferanten sehr positiv

• daraus können wir den Werbeartikel des Monats wählen

Weitere Vorgehensweise:
• ist der Trendletter weiterhin gewünscht – kaum Reaktion!!! 

• Mail / Printausgabe à VÖW Magazin 

• Redaktionsteam gesucht!



3. VÖW-Produktkatalog 2018/ 2019

Der 3. VÖW-Produktkatalog –
Fristgerecht und kosteneffizient!
• Projektteam: Kathrin Schneider

Anja Neumann
Roman Klucsarits



Ausblick 2018/2019

• Umsetzung 4. VÖW-Produktkatalog 2019/2020
• 3. WU-Studie
• Weiterführende Kooperation mit WU Wien sowie Gastvorträge bei verschiedenen 

Bildungsinstitutionen auf Bundesländerebene (Uni, Fachhochschulen)
• VÖW goes Social Media – Kontinuierliche PR & Öffentlichkeitsarbeit
• Mitglieder-Akquise



4. VÖW-Produktkatalog: 2019/2020

2019 wird die 4. Auflage des VÖW-Produktkatalogs erscheinen
• Details zum Katalog 2019

• weitere Verbesserungen:
Höhere Auflagenzahl

Größerer Produkt- und Artikel-Mix - Imageseiten

Erscheinungstermin Mai 2019

• Projektteam definieren



3. WU-Studie

VÖW verlängert Forschungskooperation mit WU Wien!
Studie zum Thema: Optimierung von Werbemitteln: Was will der Konsument?
• Welche Anforderungen haben unterschiedliche Zielgruppen (z.B. Gruppierung nach Alter) an 

Werbemittel; Welche Eigenschaften sind bei Werbemitteln für die einzelnen Segmente 

besonders relevant?

• Projektleiterin: Univ. Prof. DDr. Bernadette Kamleitner

• VÖW-Projektteam: Klaus Pohn, Kathrin Schneider, Konrad Godec, Gerhard Wagner

Umsetzung/organisatorische Abwicklung:
• Mehrere der Hauptstudie vorgelagerte, qualitativ explorative Untersuchungen

• Repräsentative Umfrage – Österreichweite Erhebung (n = 750)



Lehrkooperationen – gehen weiter!

Ziele 
• Studierende für die Bedeutung des Werbeartikels sensibilisieren
• Insights aus der Praxis vermitteln
• Geplant: FH Wien der WKW



VÖW goes Social Media

Integrierte Kommunikation mit Leitmedium VÖW-Blog:
• Blog als Grundlage der Informationen und des Expertenwissens

• bietet Lieferanten und Mitgliedern Möglichkeit zur thematischen Mitgestaltung

• gewährt Insights in die Welt der Werbemittelbranche sowie Einblicke in Zielgruppen- und 
Marketing-Themen

• davon ausgehend: Pressearbeit und Influencer Relations



VÖW goes Social Media

Integrierte Kommunikation: Beispiel Juni 2018 – 5.6.: Weltumwelttag
• Blog: Fachartikel zu nachhaltigen Werbemitteln 

• PR: Pressenotiz zum Trend „nachhaltige Werbemittel“

• Blog: Zielgruppentalk mit Millennials

• Blog & PR: Werbeartikel des Monats

• Optional Influencer Relations: Testbericht eines nachhaltigen Werbeartikels, Tester: Blogger 

aus der Nachhaltigkeitsszene, aus Endkunden-Sicht

• Projektteam definieren



Mitgliederakquise

Der Verband soll durch neue Händler-Mitglieder gestärkt werden
• Fokus auf Westösterreich

• Vorschläge für potenzielle Neu-Mitglieder kommen von den Mitgliedern selbst

Ziel: Jedes Mitglied übermittelt drei Referenzen an cip/Verbandssekretär 

• Interne Prüfung (Voraussetzung zur Mitgliedschaft lt. Statuten) durch Vorstand

• Ansprache durch cip (1. Schritt: postalisches Anschreiben)

• Organisation von „Meet & Greet“ mit Vorstandsmitgliedern in den jeweiligen Bundesländern 

durch cip

Anforderung: Übermittlung der drei Vorschläge bis Ende Juli 2018
Projektstart: Herbst 2018 
Ziel: Neue Händlermitglieder beim Sommermeeting 2019 begrüßen



Aktuelles aus der WKO – Gremium 318

• Compliance Leitfaden – Werbeartikelhandel 
(Broschüre, druckfähiges PDF)

• Werbematerial: Roll-Up und JoJo
• Imagevideo: Mr. Gimmick 

firmenindividuelle Anpassung (Vorspann) 
kostengünstig möglich

• Ausbildung WKO/WIFI
• ARA (Berechnungsmethode wird ausgearbeitet)

VERTEILUNG:
erfolgt über das Landesgremium  

Roll-Up

Broschüre

Mr%20Gimmick_neutral.mp4


Offene Diskussionsrunde



Vielen Dank!


