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W Programm Sommermeeting 2019

OSTERREICHISCHER
WERBEMITTELHANDLER.
WIR LIEBEN WERBEMITTEL.

Mi, 26. Juni 2019

10:00 — 12:15
Generalversammlung der Handler
12:15-13:00
Mittagspause
13:00 — 14:45

Generalversammlung der Handler,
Wahl des Vorstandes & Diskussionsrunde

15:00 — 16:30

Podiumsdiskussion zur 3. VOW Studie

17:00

Abfahrt nach Hallstatt — Rudolfsturm & Hallstatter See
21:00

Ruckfahrt ins Vitalhotel

Do, 27. Juni 2019

09:30 - 10:00

Infovortrag “Digitalisierung”

10:00 - 17:00

Messeveranstaltung

17:00 — 19:00

Zeit zur freien Verflgung

19:00

Abendveranstaltung ,rustikaler Hattenabend

13

Fr, 28. Juni 2019

Frahstuck und Abreise



== VoW

o Generalversammlung 2019
Tagesordnungspunkte
Vormittag: Nachmittag:

Begruf3ung durch den Prasidenten 6. Budget: Abrechnungen 2017 / 2018

Programm Sommermeeting 2019 7. Kassenprufung &

1.
2
3 Riickblick 2017/18 — 2018/19 Entlastung des Finanzvorstands
4,
5.

. 8. Entlastung des Vorstandes
VOW-Produktkatalog — 5. Auflage

9. Wahl des Vorstandes & der Kassenprufer

Zukunft des VOW _ _
10. Offene Diskussionsrunde



=VoW  Vjsionen 2020 — Was ist bisher passiert

OSTERREICHISCHER
WERBEMITTELHANDLER.
WIR LIEBEN WERBEMITTEL.

e Zukunft aktiv gestalterv
Mf Entwicklung eines ! | Schaffung eigenes Berufsbild m
Mitglieder-Magazins  \\\ \I\ \ - mit Kammern und Behorden Ei//

Steigerung von

m Lancierung eigener
M_’_ VOW-Kampagne Qualitétsbewusstseirv

=
" - Interne Arbeitsgruppen
ARBEITUNG Vernetzung digitaler und /
IN BE — analoger Angebote
R Positionierung der Marke
Mf Verbandskooperationen im VOW in der Oﬁe”t“Chke'tJ
deutschsprachigen Raum (Messen)
. Schulungen fur Mitarbeiterlnnen
VOW als Ansprechpartner von V(")W-MitgliedernJ

bei Problemen/



= vow Riickblick 2018 / 2019

OSTERREICHISCHER
WERBEMITTELHANDLER.
WIR LIEBEN WERBEMITTEL.

* Neue Mitglieder und Lieferantenpartner
3. VOW-Studie in Kooperation mit WU Wien
4. Auflage VOW-Katalog 2019

* Lehrkooperationen

« VOW Event Academy

« PR & Offentlichkeitsarbeit

+ Neuer Web-Auftritt des VOW

 Trends & News

« VOW Blog & ,HaptikHANDi*
* [nfos WKO

o Zukunftsmusik



= vow

Mitglieder und Lieferantenpartner
Neue Mitglieder 2017-2019 dreilf
- dreiDmarketing Werbeartikelgrohandel GmbH et marketing

 Five Points Promotion GmbH -
« Karl K. Goedde e.U. @ FIVEPU”\”S % o

DIE AGENTUR FUR WERBEARTIKEL

Neue Lieferantenpartner 2017-2019

* Art Di Como Design GmbH ARTDQE.S(N)M()@ M‘h

- Geiger Notes AG geiger=notes

« WIL Langenberg GmbH XINDAO
 Coolike Regnery GmbH
. XINDAO B.V. ©goldstar

« (Goldstar Europe



5 VOW

Mitglieder und Lieferantenpartner

WERBEMITTELHANDLER.
WIR LIEBEN WERBEMITTEL.

Ausqgetretene Mitalieder 2017-2019

« Creativ Verlags- und Handelsges.m.b.H.

« Glassner Premium Ing. Lothar Glassner GmbH

Ausgetretene Lieferantenpartner 2017-2019

« Alta Seta GmbH & Co. KG (m&dchte ab 2019 wieder dabei sein)
* i.p.a. cosmetics / sweet GmbH

- MACMA

« Mid Ocean Germany GmbH

« SND Porzellan Manufaktur GmbH

« Magna Sweets GmbH

« Mahlwerck Porzellan GmbH
* Vulpus Trading



= vow 3. VOW - Studie

OSTERREICHISCHER
WERBEMITTELHANDLER.
WIR LIEBEN WERBEMITTEL.

DIE WIRKUNG VON WERBEARTIKELN . . .
IST WISSENSCHAFTLICH BEWIESEN! WU-Studie zum Thema ,,Optimierung von Werbemittein:

Seit 2015 kooperiert der Verband der Ssterreichischen Werbemittelhandler (VOW) mit dem “Institute for

Marketing 8 Consumer Research” (m.core) der Wirtschaftsuniversitat Wien (WU). Im Rahmen dieser Ko- H ? (11
operation entstanden bisher drei Studien, die sich der Wirkung und Optimierung von Werbeartikeln wid- as WI e r o n s u m e n H
meten. Die erste Studie riickte den Einfluss von Werbemitteln in den Fokus der Wissenschaft und belegte

eindriicklich das Potenzial von Werbeartikeln fir die Markenwahrnehmung. Im Rahmen der 2weiten Studie

wurde die Beschaffenheit von Werbeartikeln untersucht. Dabei erwiesen sich qualititsvolle Werbeartikel

als besonders effektiv fir die positive Positionierung der Marke. Die Ergebnisse beider Studien sind auf der

VOW-Website zum Download verfugbar.

Die Studie offenbart Unterschiede und Vorlieben bei Stadt- und
Landbevolkerung, Jung und Alt sowie Frauen und Mannern.

Dritte erfoludche Koopemion

Im R der dritten Forsch di de der WU jetzt, welche Eigen-
:chlfhanrbnmlul haben missen, um bmmbgﬂchvon Kundinnen und Kunden angenommen 2u wer-

e e e AulRerdem:

die Lupe genommen.

Bedarfsartikel sind besonders beliebt

et oAl b el « Konsumentlnnen nehmen Werbeartikel bevorzugt an

eignen sich d nicht 2ur lung von Werbeartikeln. Einige “_ gaben
1udomm gvnumScthmmbad bei Wartezeiten an roten Ampeln oder auch im Waschbereich des stil-
en Ortchans { ) Werbeartikel h T h .k h t d. N
e i Bt * ecnni dal die INase vorn
Die K und Ki frw«mch wenn sie ein Werbegeschenk bekommen - das wurde
d f lit. Oie Teilneh und h pbmdvﬁbchmmmmso-bisas-p'o-

Zentiger Wahrscheinlichkeit ein Prasent hy und auch 2u b Alsb ders beliebt erwie- A A H H H o0
oo il g ey » Wichtig ist der Ort dem die Werbemittel ubergeb d
sind Haushalts- (75 Prount) Streu- (72 Prozent) und Wduna;whl (71 Prozent). Als optimalen Wer- I C I I S e r J a n e I e e r e I e u e r e e n We r e n
beartikel definierten die B« ein h hendes, qualitativ hochwertiges,
nachhaltig produziertes Produkt. Aulerdem sollten die Goodies moM um Scmng des Touchpoints als
auch Zum Untetnehmen selbst passen. Die Artikel kénnen dabei durchaus kreativ sein und so auch far

ot « Uberraschendes wird bevorzugt auf Social Media geteilt

Uberraschendes wird bevorzugt geteilt

Wenn ain Werbeartikel die hen verblufft, oder b ig macht, sind sie eher

geneigt, dieses auf diversen Sacial-Media-Kanilen mit bcfnundcun und bekannten Personen 2u teilen.

B‘l d-r }nnglnn Mlhfung, also J-mn unter 30 Jahren, ist dieses Verhalten aufgrund der i iven So-
\g stirker prigt, als bei slteren G. i




= vow 3. VOW - Studie

OSTERREICHISCHER
WERBEMITTELHANDLER.
WIR LIEBEN WERBEMITTEL.

l Optimierung von

Werbemitteln: Was will
der Konsument?

-

l Optimierung von

Werbemitteln: Was will
der Konsument?




= vow 4. Auflage VOW-Produktkatalog 2019

YERBAND
OSTERREICHISCHER
WERBEMITTELHANDLER.
WIR LIEBEN WERBEMITTEL.

WIR KONNEN UNS VERHOREN UND

VERSEHEN, ABER NICHT VERFUHLEN.

DER TASTSINN IST UNSER
WAHRHEITSSINN, DER UNS
SICHERHEIT GIBT.

ol

Facts:

6.100 Stk. Auflage

164 Seiten

16 Handler-Mutationen
27 Lieferantenpartner
321 Produkte

20 Imageseiten

3 Studien-Seiten

ri

EXKLUSIVES
Seite 4-19

SCHREIBGERATE
BORO

Seite 23-44

@

Seite 99-105




= vow Lehrkooperationen

OSTERREICHISCHER
WERBEMITTELHANDLER.
WIR LIEBEN WERBEMITTEL.

Ziele

« Bewusstsein schaffen bei den Studierenden fur die Bedeutung des Werbeartikels
« Einblicke aus der Praxis vermitteln

Gastvortrige des VOW an der Fachhochschule St. Pélten und WU Wien

YOW i i ‘ HANDi
Gastvortrag FH St. Polten St il o

Bachelor Media- und Kommunikationsberatung




YERBAND
OSTERREICHISCHER
WERBEMITTELHANDLER.
WIR LIEBEN WERBEMITTEL.

= vow VOW Event Academy

VOW Event Academy: Von der Faser zum fertigen Textil

* Ein Dutzend Mitglieder nahmen am 11. Oktober 2018 im neuen
Showroom des Lieferantenpartners New Wave teil.

« CSR als Trend in der Textilboranche: Vom Rohmaterial Baumwolle
uber die Fertigung, der moglichen Veredelung textiler Produkte
bis zum verkaufsfertigen T-Shirt.

Fragestellung:

Nach diesem Versuch planen wir weitere eigene Schulungsangebote
fur unsere Mitglieder anzubieten, um noch tiefer in die umfangreiche
Materie der Textilien und des Drucks vorzudringen.




= vow VOW Event Academy

YERBAND
OSTERREICHISCHER
WERBEMITTELHANDLER.
WIR LIEBEN WERBEMITTEL.

Eindriicke der VOW Event Academy: Von der Faser zum fertigen Textil, Oktober 2018



= VoW PR & Offentlichkeitsarbeit

VERBAND
OSTERREICHISCHER
WERBEMITTELHANDLER.
WIR LIEBEN WERBEMITTEL.

Hochstmoglicher redaktioneller Output ohne Schaltkosten
VOW ist einem breiteren Publikum bekannt

VOW ist DER Werbemittel-Experte in Osterreich

Deutschsprachige Branchenmedien (Medianet, WA Nachrichten,...)
sprechen von sich aus VOW-Vertreterlnnen an

Heimische Medien offnen sich fur Thema Werbeartikel

R
IN B\'—.A\‘“n Mehr relevante Inhalte von Mitgliedern

LA« L«

—



= vow PR & Offentlichkeitsarbeit

YERBAND
OSTERREICHISCHER
WERBEMITTELHANDLER.
WIR LIEBEN WERBEMITTEL.

Fokusthemen —
. R N SN/l Themen Magazin
e 3. VOW-Studie ‘ \ =y - —

«  VOW Event Academy
 Verbandsaktivitaten

Die Top 3 Werbeartikel!

B We el chtes Wi e 2019
f ¥ O in N Werbeartikel Nachrichten WAMedia | Mediadaten 201 Abonnement | Kontal Haushaltsartiel 9

. g 4 9 Schreibwaren
Stressiger Bahnhof ! n offen s
— 4.86
7 \WERBEARTIKEL | ' ’
WA N A C H R l C H T E N e K. v 2 ’ . ! e Beabedthelt von Werbeartikeln auf einer Skala von 1 bis 7, n: 768 2. 5
! I das § | ' : Grafik: VOW, m.cove; Quefe: VOW = yvOW ma
EUROPAISCHE FACHZEITSCHRIFT FOR WERBEARTIKELBERATER UND LIEFERANTEN M By . ' “Q m-core
ulauf. W } Top-Werbeartikel voew mcore
Start: Branchg M & Event: Portraits I Wi Jobshop Q
05.0%.2018

S Werbeartikel 2019: Qualitativ
hochwertig und nachhaltig
produziert

Eine aktuelle WU-Studie ruckt erstmals die Anforderungen der
Konsumenten an Werbemittel in den wissenschaftlichen Fokus.




= VoW PR & Offentlichkeitsarbeit

VERBAND
OSTERREICHISCHER
WERBEMITTELHANDLER.
WIR LIEBEN WERBEMITTEL.

Presseaussendungen

Intergalaktische Werbemittel a la Star Wars, 03. Mai 2019

WU-Studie zeigt: Diesen Werbeartikel winschen sich Konsumenten, 01. April 2019
Der internationale Darwin-Tag und die Evolution der Werbemittel, 11. Februar 2019
VOW: Trendscouting in China, 8. November 2018

VOW: Dritte Forschungskooperation mit WU startet, 5. November 2018

VOW Event Academy: Von der Faser bis zum fertigen Textil, 15. Oktober 2018
Gipfeltreffen der Werbemittelbranche: Fokus auf Forschung und Lehre, 2. Juli 2018

Statements/Interviews

Branchenmonitor 2018, Interview mit Kathrin Schneider



= VoW PR & Offentlichkeitsarbeit

VERBAND
OSTERREICHISCHER
WERBEMITTELHANDLER.

WIR LIEBEN WERBEMITTEL.

ol
Medienspiegel

Artikelanzahl gesamt: 104
Artikelanzahl Juni 2018 bis Mai 2019: 12

A
“— [ X ]
Artikelwerbewert Medien: ca. EUR 36.455,37 > VOW
VERBAND
OSTERREICHISCHER
WERBEMITTELHANDLER.
WIR LIEBEN WERBEMITTEL.

Zum Durchblattern/Nachlesen:

Gekurzter Medienspiegel zur Ansicht vor Ort!
Medienspiegel 2018/19

Gesamter Medienspiegel wird gerne zugesendet! Juni 2018 bis Mai 2019
(Mail an andreas.slatner@cip.at)

corporate identity prihoda gmbh
Stand: 3. Juni 2019




= Vow Neuer Web-Auftritt des VOW

YERBAND
OSTERREICHISCHER
WERBEMITTELHANDLER.
WIR LIEBEN WERBEMITTEL.

Verband ~ VOW-Blog Presse  Kontakt Mein VOW

Wir LIEBEN Werbemittel

Verband osterreichischer Werbemittelhandler

Werbeartikel des Monats Mai 2019
5.Juni 2019

die Grillsaison bereits eroffnet -Gartenfeste und Cocktailabende werden in den kommenden Wochen unsere
Freizeitgestaltung pragen. Der Werbeartikel des Monats Mai passt dabei ideal [...]

Glasklare Angelegenheit: Die Perfect Serve Collection Die ersten lauen Abende stehen bevor und viele unter uns haben

« seit Janner 2019 online

Optimierte und neue Features:

« groldere und bessere Bilddarstellung
* leichtere Navigation

* mehr Funktionalitat

* interner Download-Bereich mit Infos und
Lieferantenubersicht fur Handler

* Fotogalerie unserer Events

* Integration der Katalogverwaltung fur
unsere Lieferantenpartner



Qﬂ

= VoW Neuer Web-Auftritt des VOW

YERBAND
OSTERREICHISCHER
WERBEMITTELHANDLER.
WIR LIEBEN WERBEMITTEL.

Q': o0

] VOW Verband VOW-Blog Presse Kontakt Mein VOW ( MITGLIED WERDEN! )

Verband osterreichischer
Werbemittelhandler

Benutzername oder E-Mail
k.schneider@theF|VEelements.at
Passwort

Angemeldet bleiben

Haben Sie Ihr Passwort vergessen?



= vow Trends — Werbeartikel des Monats

YERBAND
OSTERREICHISCHER
WERBEMITTELHANDLER.
WIR LIEBEN WERBEMITTEL.

Mai 2019: Glasklare Angelegenheit
Die Perfect Serve Collection, eingereicht von THE FIVE ELEMENTS GMBH EVGW

Ereato
REICHISC
WERBEMIYTE Ao
LH
WIR LIEBEN WEéngl%lETRl"EL

April 2019: Taschendiebe uberlisten

Sicherheitsgurt von Troika, eingereicht von ms+e trading gmbh

Marz 2019: Ein sonniger Fruhlingsgruf

Solar Sunflower, eingereicht von ISTAC Promotion GmbH

Februar 2019: Wir brennen fur Zundholzer

Zundholzer, eingereicht von Europe Match GmbH

Dezember 2018: Zusatzliche Power fur die Feiertage

Powerbank Pro Wireless, eingereicht von ISTAC Promotion GmbH




Der neue VOW Blog informiert (iber samtliche
Neuigkeiten & Trends zu Produkten und
Leistungen des Verbandes und vermittelt
Fachwissen aus der Branche.

Das Gesicht des Blogs ist ,HaptikHANDi". Der
Avatar begleitet den Leser beim Stobern durch die
Beitrage in den abwechslungsreichen Kategorien
News, Trends und Inspiration/ldeen-Werkstatt.

Als stilisierte Hand steht HaptikHAND:I fur die funf
Sinne, die der Werbeartikel als
Marketinginstrument aktiviert und anspricht.

VOW-Blog & HaptikHANDI




= vow Unsere letzten Blogbeitrage

YERBAND
OSTERREICHISCHER
WERBEMITTELHANDLER.
WIR LIEBEN WERBEMITTEL.

5 VOW
Marz 2019: Darwin-Tag 12.2
Evolution der Werbeartikel TAG DES
Redaktion: cip & Kathrin Schneider, THE FIVE ELEMENTS GMBH DESIGNS

April 2019: Tag des Designs 27.4
Redaktion: cip & Edith Glavanovitz, ms+e trading gmbh

Mai 2019: AR N BETAG DES
T COCKTAILS

Intergalaktische Werbemittel 4.5
Tag des Cocktails 13.5

Redaktion: cip & Kathrin Schneider, THE FIVE ELEMENTS GMBH

Juni 2019: Tag des Duftes 27.6 > MAY THE 4TH

, ‘ BE WITH YOU -
Redaktion: cip & Edith Glavanovitz, ms+e trading gmbh STAR WARS ThG




= vow Unsere zukiinftigen Blogbeitrage Q3

OSTERREICHISCHER
WERBEMITTELHANDLER.
WIR LIEBEN WERBEMITTEL.

Juli 2019: Tag des Kusses, 6.7 mit Tag der Schokolade, 7.7

Redaktion: cip & Doris Mittermaier, Five Points Promotion GmbH

August 2019: Tag der Jugend, 12.8
Redaktion: cip & Kathrin Schneider, THE FIVE ELEMENTS GMBH

September 2019: Tag des osterreichischen Bieres, 30.9
Redaktion: cip & Michael Strasser, Wunderbaldinger GmbH




= vow Unsere zukiinftigen Blogbeitrage Q4

YERBAND
OSTERREICHISCHER
WERBEMITTELHANDLER.
WIR LIEBEN WERBEMITTEL.

Oktober 2019: Welttag des Standards, 14.10

Redaktion: cip & Doris Mittermaier, Five Points Promotion GmbH

November 2019: Welt-Hallo-Tag, 21.11
Redaktion: cip & Kathrin Schneider, THE FIVE ELEMENTS GMBH

Dezember 2019: Internationaler Tag der Berge, 11.12

Redaktion: cip & Doris Mittermaier, Five Points Promotion GmbH

JAHRESRUCKBLICK



= vow BLOG - Redaktionsteam

YERBAND
OSTERREICHISCHER
WERBEMITTELHANDLER.
WIR LIEBEN WERBEMITTEL.

Redaktionsteam:

« Edith Glavanovitz | ms+e trading gmbh

* Doris Mittermaier | FivePoints Promotion GmbH

* Michael Strasser | Wunderbaldiger GmbH

« Kathrin Schneider | THE FIVE ELEMENTS GMBH

WUNSCHE & ANREGUNGEN fiir 20207!

WER MACHT NOCH MIT?



e Infos WKO

YERBAND
OSTERREICHISCHER
WERBEMITTELHANDLER.
WIR LIEBEN WERBEMITTEL.

letzte Sitzung, 16. Mai 2019

Ausschuss Werbeartikelhandel bekommt eine eigene Website:
www.werbeartikelhandel.org

Compliance Leitfaden: ,drei K* werden auf ,drei G* (Gadgets, Gimmicks, Give-Aways)
geandert.

Ausbildung/Wifi

Wifi Vorarlberg: Impulsvortrag im Oktober — Referent Hr. Janek kw-open

Wifi NO: ev. Moglichkeit 2020/2021 Vortrag — Referent noch offen

Werbeakademie Wien: ev. Impulsvortrag, in Verhandlung — Referent vorauss. Fr. Schneider

Produktsicherheit, /-kennzeichnung
Arbeitsgruppe zur Erarbeitung eines Leitfadens wurde gegrindet: Martin Anton Wadl

ARA Branchenlosung

Aufgrund der aulRerst heterogenen Branchenstruktur und der mangelhaften Datenlage
konnte bzgl. einer Branchenlosung kein Ergebnis erzielt werden. Verhandlungen wurden
beendet. — Ralf Hinterleitner
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WERBEMITTELHANDLER.
WIR LIEBEN WERBEMITTEL.




vOw VOW IDEENwerkstatt

YERBAND
OSTERREICHISCHER
WERBEMITTELHANDLER.
WIR LIEBEN WERBEMITTEL.

Bitte um Einreichung von Case Studies

CTIF 2017

VILLACH - AUSTY [l

CUF 2013

@ Austia

CTIF 2017

VILLACH - AUSTRIA



= VoW VOW continues Social Media

YERBAND
OSTERREICHISCHER
WERBEMITTELHANDLER.
WIR LIEBEN WERBEMITTEL.

Integrierte Kommunikation mit dem Leitmedium VOW-Blog:
« proaktive Bewerbung des Blogs durch die Mitglieder, Verlinkungen und Teilen forcieren

* Ausbau des Blogs als Wissensdatenbank
* Ansprache von Influencern und Bloggern als Multiplikatoren

SOCIAL-MEDIA - TEAM gesucht !!!




=vow 4, VOW-Studie mit der WU Wien @2 m.core

WERBEMITTELHANDLER.
WIR LIEBEN WERBEMITTEL.

VORSCHLAG:

e Studie zum Thema ,Werbemittel der Zukunft*

Forschungsfragen:

* Was macht das Werbemittel der Zukunft aus? Was sind die ,Must-haves” von morgen?
 Welche Megatrends spielen bei Werbemitteln kunftig eine Rolle?
« Entwicklung unterschiedlicher Werbemittel entlang von Clustern?

« Technische Gadgets vs. Nachhaltigkeit — welcher Trend setzt sich durch?

STUDIEN - TEAM gesucht !!!

Andere Wunschthemen ?



= vow 5. Auflage VOW-Produktkatalog 2020

VERBAND
OSTERREICHISCHER
WERBEMITTELHANDLER.
WIR LIEBEN WERBEMITTEL.

Katalog - TEAM gesucht !!!




YERBAND
OSTERREICHISCHER
WERBEMITTELHANDLER.
WIR LIEBEN WERBEMITTEL.

= Vow Lehrkooperationen gehen weiter!

Geplante Aktivitaten:

« Weiterfuhrende Kooperation mit der WU Wien und FH St. Pdlten
» (Gastvortrage bei weiteren Bildungsinstitutionen auf Bundelanderebene weiter ausbauen
« mehr Referentinnen und teilnehmende VOW-Mitglieder

VORTRAGENDE: Konrad Godec & Kathrin Schneider
Wer mochte uns unterstiitzen?



VERBAND
OSTERREICHISCHER
WERBEMITTELHANDLER.
WIR LIEBEN WERBEMITTEL.

Die Geschichte des kleinen

Ziindholzes!

Unter dem Motto "FIRE WE MAKE" ladt
die Qualitatsmarke Europe Match zu
einem
WORKSHOP von 21 bis 22. Marz 2019
ein.

=vow  VOW Event Academy — wie geht’s weiter?

PROBLEMSTELLUNG:

« Partner in Osterreich sind ausgeschopfi!
* Ausland — zu lange Anreise zu hoher Zeitaufwand!

LOSUNG:

e Schulungen vor Ort z.B. Wien.

(Lieferanten kommen zu uns und prasentieren)

* wir besichtigen auch andere Manufakturen in Wien, z.B.
Manner, Ottakringer, Flughafen Wien, Druckereien, Weber
Grill Academy uvm.

 Teilnahme

» Arbeitsgruppe

 Wunsche und weitere Ideen



YERBAND
OSTERREICHISCHER
WERBEMITTELHANDLER.
WIR LIEBEN WERBEMITTEL.

= vow Mitglieder Akquise




= VoW Zukunft des VOW

YERBAND
OSTERREICHISCHER
WERBEMITTELHANDLER.
WIR LIEBEN WERBEMITTEL.




YERBAND

- Vow Budget — Abrechnung 2017 - 2018

OSTERREICHISCHER
WERBEMITTELHANDLER.
WIR LIEBEN WERBEMITTEL.

Abrechnung 2017

Kontostand 1.1.2017: € 67.955,57
Einnahmen 2017: € 66.782,00
Ausgaben 2017: € 91.390,66
Kontostand 31.12.2017: € 43.346,91

Abrechnung 2018

Kontostand 1.1.2018: € 43.346,91
Einnahmen 2018: € 77.157,20
Ausgaben 2018: € 71.022,06
Kontostand 31.12.2018: € 49.482,05



= vow Kassenpriifung und Entlastung

VERBAND
OSTERREICHISCHER
WERBEMITTELHANDLER.
WIR LIEBEN WERBEMITTEL.

Kassenprufungsbericht fur die Jahre 2017/2018

Am 26. Juni 2019 hat die Kassenpriifung des VOW fur die Jahre 2017/2018 stattgefunden.

An der Kassenprufung haben als Kassenprifer teilgenommen:
Karl Lehr und Gabriele Reif

» Die Kassenprufung hat keine Beanstandung ergeben.

* Die Finanzen wurden 2017/2018 ordnungsgemaR und ordentlich gefuhrt.

 Die Belege und Kontoauszuge lagen vollstandig vor.

 Die Belege sind eindeutig und wurden dem Budget sachlich zugeordnet.

» Die Kassenprufer schlagen die Entlastung des Kassiers und des Vorstandes vor.



= vow Wahl Vorstand und Kassenpriifer

YERBAND
OSTERREICHISCHER
WERBEMITTELHANDLER.
WIR LIEBEN WERBEMITTEL.




Feedback

Wunsche
Anregungen

Vorschlage

Ideen Kritik

Meinungen

Offene
Diskussionsrunde







=vow  Podiumsdiskussion zur 3. VOW - Studie

YERBAND
OSTERREICHISCHER
WERBEMITTELHANDLER.
WIR LIEBEN WERBEMITTEL.

OPTIMIERUNG VON

WERBEMITTELN: WAS WILL DER
KONSUMENT?

15:00 = 16:30 Uhr EXECUTIVE SUMMARY
Diskussion der Ergebnisse mit WU-Studentinnen

1. Moderne Anforderungen von Konsumentinnen an
Werbemittel — wie reagieren wir als Handler?

2. Welche neuen Erkenntnisse konnen zur Gestaltung von
Touchpoints gewonnen werden?

3. Schlusse aus den unterschiedlichen Clustern?

Wo besteht Bedarf an weiterer wissenschaftlicher
Forschung?




