
Herzlich Willkommen zum VÖW-Sommermeeting 2019



Programm Sommermeeting 2019

Mi, 26. Juni 2019
10:00 – 12:15 
Generalversammlung der Händler 
12:15 – 13:00
Mittagspause
13:00 – 14:45 
Generalversammlung der Händler, 
Wahl des Vorstandes & Diskussionsrunde
15:00 – 16:30 
Podiumsdiskussion zur 3. VÖW Studie
17:00
Abfahrt nach Hallstatt – Rudolfsturm & Hallstätter See
21:00
Rückfahrt ins Vitalhotel

Do, 27. Juni 2019
09:30 – 10:00
Infovortrag “Digitalisierung“
10:00 – 17:00
Messeveranstaltung
17:00 – 19:00
Zeit zur freien Verfügung
19:00
Abendveranstaltung „rustikaler Hüttenabend“

Fr, 28. Juni 2019
Frühstück und Abreise



Vormittag:

1. Begrüßung durch den Präsidenten

2. Programm Sommermeeting 2019

3. Rückblick 2017/18 – 2018/19

4. VÖW-Produktkatalog – 5. Auflage

5. Zukunft des VÖW

Nachmittag:

6.  Budget: Abrechnungen 2017 / 2018

7.  Kassenprüfung & 
Entlastung des Finanzvorstands

8.  Entlastung des Vorstandes

9.  Wahl des Vorstandes & der Kassenprüfer

10. Offene Diskussionsrunde

Generalversammlung 2019

Tagesordnungspunkte



Schaffung eigenes Berufsbild 
mit Kammern und Behörden

Steigerung von 
Qualitätsbewusstsein 

Positionierung der Marke 
VÖW in der Öffentlichkeit

Lancierung eigener 
VÖW-Kampagne

Vernetzung digitaler und 
analoger Angebote

Verbandskooperationen im 
deutschsprachigen Raum (Messen)

Visionen 2020 – Was ist bisher passiert

Interne Arbeitsgruppen

Schulungen für MitarbeiterInnen
von VÖW-Mitgliedern

Entwicklung eines 
Mitglieder-Magazins

Zukunft aktiv gestalten

VÖW als Ansprechpartner 
bei Problemen



Rückblick 2018 / 2019

• Neue Mitglieder und Lieferantenpartner
• 3. VÖW-Studie in Kooperation mit WU Wien
• 4. Auflage VÖW-Katalog 2019
• Lehrkooperationen
• VÖW Event Academy 
• PR & Öffentlichkeitsarbeit
• Neuer Web-Auftritt des VÖW

• Trends & News
• VÖW Blog & „HaptikHANDi“
• Infos WKO
• Zukunftsmusik



Mitglieder und Lieferantenpartner

Neue Mitglieder 2017-2019
• dreiDmarketing Werbeartikelgroßhandel GmbH
• Five Points Promotion GmbH
• Karl K. Goedde e.U.

Neue Lieferantenpartner 2017-2019
• Art Di Como Design GmbH
• Geiger Notes AG
• WIL Langenberg GmbH
• Coolike Regnery GmbH
• XINDAO B.V.
• Goldstar Europe



Ausgetretene Mitglieder 2017-2019
• Creativ Verlags- und Handelsges.m.b.H.
• Glassner Premium Ing. Lothar Glassner GmbH

Ausgetretene Lieferantenpartner 2017-2019
• Alta Seta GmbH & Co. KG (möchte ab 2019 wieder dabei sein)
• i.p.a. cosmetics / sweet GmbH
• MACMA 
• Mid Ocean Germany GmbH
• SND Porzellan Manufaktur GmbH
• Magna Sweets GmbH
• Mahlwerck Porzellan GmbH
• Vulpus Trading

Mitglieder und Lieferantenpartner



WU-Studie zum Thema „Optimierung von Werbemitteln: 
Was will der Konsument?“

Die Studie offenbart Unterschiede und Vorlieben bei Stadt- und 
Landbevölkerung, Jung und Alt sowie Frauen und Männern.

Außerdem:
• KonsumentInnen nehmen Werbeartikel bevorzugt an
• Technik hat die Nase vorn
• Wichtig ist der Ort, an dem die Werbemittel übergeben werden
• Überraschendes wird bevorzugt auf Social Media geteilt

3. VÖW - Studie



3. VÖW - Studie



4. Auflage VÖW-Produktkatalog 2019

Facts: 
• 6.100 Stk. Auflage
• 164 Seiten
• 16 Händler-Mutationen
• 27 Lieferantenpartner
• 321 Produkte
• 20 Imageseiten
• 3 Studien-Seiten



Ziele
• Bewusstsein schaffen bei den Studierenden für die Bedeutung des Werbeartikels
• Einblicke aus der Praxis vermitteln

Gastvorträge des VÖW an der Fachhochschule St. Pölten und WU Wien

Lehrkooperationen



VÖW Event Academy: Von der Faser zum fertigen Textil

• Ein Dutzend Mitglieder nahmen am 11. Oktober 2018 im neuen 
Showroom des Lieferantenpartners New Wave teil.

• CSR als Trend in der Textilbranche: Vom Rohmaterial Baumwolle 
über die Fertigung, der möglichen Veredelung textiler Produkte 
bis zum verkaufsfertigen T-Shirt.

Fragestellung:
Nach diesem Versuch planen wir weitere eigene Schulungsangebote 
für unsere Mitglieder anzubieten, um noch tiefer in die umfangreiche 
Materie der Textilien und des Drucks vorzudringen.

VÖW Event Academy



Eindrücke der VÖW Event Academy: Von der Faser zum fertigen Textil, Oktober 2018

VÖW Event Academy



Höchstmöglicher redaktioneller Output ohne Schaltkosten
VÖW ist einem breiteren Publikum bekannt

VÖW ist DER Werbemittel-Experte in Österreich
Deutschsprachige Branchenmedien (Medianet, WA Nachrichten,…) 

sprechen von sich aus VÖW-VertreterInnen an
Heimische Medien öffnen sich für Thema Werbeartikel 

Mehr relevante Inhalte von Mitgliedern

PR & Öffentlichkeitsarbeit



Fokusthemen
• 3. VÖW-Studie
• VÖW Event Academy
• Verbandsaktivitäten

PR & Öffentlichkeitsarbeit



Presseaussendungen 
• Intergalaktische Werbemittel à la Star Wars, 03. Mai 2019
• WU-Studie zeigt: Diesen Werbeartikel wünschen sich Konsumenten, 01. April 2019
• Der internationale Darwin-Tag und die Evolution der Werbemittel, 11. Februar 2019
• VÖW: Trendscouting in China, 8. November 2018 
• VÖW: Dritte Forschungskooperation mit WU startet, 5. November 2018 
• VÖW Event Academy: Von der Faser bis zum fertigen Textil, 15. Oktober 2018
• Gipfeltreffen der Werbemittelbranche: Fokus auf Forschung und Lehre, 2. Juli 2018

Statements/Interviews
• Branchenmonitor 2018, Interview mit Kathrin Schneider

PR & Öffentlichkeitsarbeit



Medienspiegel
Artikelanzahl gesamt: 104
Artikelanzahl Juni 2018 bis Mai 2019: 12
Artikelwerbewert Medien: ca. EUR  36.455,37

Zum Durchblättern/Nachlesen:
Gekürzter Medienspiegel zur Ansicht vor Ort!
Gesamter Medienspiegel wird gerne zugesendet!
(Mail an andreas.slatner@cip.at) 

PR & Öffentlichkeitsarbeit



• seit Jänner 2019 online

Optimierte und neue Features:

•    größere und bessere Bilddarstellung
•    leichtere Navigation 
• mehr Funktionalität

• interner Download-Bereich mit Infos und 
Lieferantenübersicht für Händler 

• Fotogalerie unserer Events

•    Integration der Katalogverwaltung für 
unsere Lieferantenpartner

Neuer Web-Auftritt des VÖW



Neuer Web-Auftritt des VÖW



Mai 2019: Glasklare Angelegenheit
Die Perfect Serve Collection, eingereicht von THE FIVE ELEMENTS GMBH

April 2019: Taschendiebe überlisten 
Sicherheitsgurt von Troika, eingereicht von ms+e trading gmbh

März 2019: Ein sonniger Frühlingsgruß 
Solar Sunflower, eingereicht von ISTAC Promotion GmbH

Februar 2019: Wir brennen für Zündhölzer
Zündhölzer, eingereicht von Europe Match GmbH

Dezember 2018: Zusätzliche Power für die Feiertage 
Powerbank Pro Wireless, eingereicht von ISTAC Promotion GmbH

Trends – Werbeartikel des Monats



Der neue VÖW Blog informiert über sämtliche 
Neuigkeiten & Trends zu Produkten und 
Leistungen des Verbandes und vermittelt 
Fachwissen aus der Branche. 

Das Gesicht des Blogs ist „HaptikHANDi“. Der 
Avatar begleitet den Leser beim Stöbern durch die 
Beiträge in den abwechslungsreichen Kategorien 
News, Trends und Inspiration/Ideen-Werkstatt. 

Als stilisierte Hand steht HaptikHANDi für die fünf 
Sinne, die der Werbeartikel als 
Marketinginstrument aktiviert und anspricht.

VÖW-Blog & HaptikHANDi



März 2019: Darwin-Tag 12.2
Evolution der Werbeartikel 
Redaktion: cip & Kathrin Schneider, THE FIVE ELEMENTS GMBH

April 2019: Tag des Designs 27.4
Redaktion: cip & Edith Glavanovitz, ms+e trading gmbh

Mai 2019: 
Intergalaktische Werbemittel 4.5  
Tag des Cocktails 13.5
Redaktion: cip & Kathrin Schneider, THE FIVE ELEMENTS GMBH

Juni 2019: Tag des Duftes 27.6
Redaktion: cip & Edith Glavanovitz, ms+e trading gmbh

Unsere letzten Blogbeiträge



Juli 2019: Tag des Kusses, 6.7 mit Tag der Schokolade, 7.7
Redaktion: cip & Doris Mittermaier, Five Points Promotion GmbH 

August 2019: Tag der Jugend, 12.8
Redaktion: cip & Kathrin Schneider, THE FIVE ELEMENTS GMBH

September 2019: Tag des österreichischen Bieres, 30.9 
Redaktion: cip & Michael Strasser, Wunderbaldinger GmbH 

Unsere zukünftigen Blogbeiträge Q3



Oktober 2019: Welttag des Standards, 14.10
Redaktion: cip & Doris Mittermaier, Five Points Promotion GmbH 

November 2019: Welt-Hallo-Tag, 21.11
Redaktion: cip & Kathrin Schneider, THE FIVE ELEMENTS GMBH

Dezember 2019: Internationaler Tag der Berge, 11.12
Redaktion: cip & Doris Mittermaier, Five Points Promotion GmbH 

JAHRESRÜCKBLICK

Unsere zukünftigen Blogbeiträge Q4



Redaktionsteam:

• Edith Glavanovitz | ms+e trading gmbh
• Doris Mittermaier | FivePoints Promotion GmbH
• Michael Strasser | Wunderbaldiger GmbH 
• Kathrin Schneider | THE FIVE ELEMENTS GMBH

WÜNSCHE & ANREGUNGEN für 2020?!

WER MACHT NOCH MIT?

BLOG - Redaktionsteam



letzte Sitzung, 16. Mai 2019
• Ausschuss Werbeartikelhandel bekommt eine eigene Website: 

www.werbeartikelhandel.org
• Compliance Leitfaden: „drei K“ werden auf „drei G“ (Gadgets, Gimmicks, Give-Aways) 

geändert. 
• Ausbildung/Wifi

Wifi Vorarlberg: Impulsvortrag im Oktober – Referent Hr. Janek kw-open
Wifi NO: ev. Möglichkeit 2020/2021 Vortrag – Referent noch offen
Werbeakademie Wien: ev. Impulsvortrag, in Verhandlung – Referent vorauss. Fr. Schneider

• Produktsicherheit, /-kennzeichnung
Arbeitsgruppe zur Erarbeitung eines Leitfadens wurde gegründet: Martin Anton Wadl 

• ARA Branchenlösung
Aufgrund der äußerst heterogenen Branchenstruktur und der mangelhaften Datenlage 
konnte bzgl. einer Branchenlösung kein Ergebnis erzielt werden. Verhandlungen wurden 
beendet. – Ralf Hinterleitner 

Infos WKO



ZUKUNFTSMUSIK



Bitte um Einreichung von Case Studies    

VÖW IDEENwerkstatt



Integrierte Kommunikation mit dem Leitmedium VÖW-Blog:

• proaktive Bewerbung des Blogs durch die Mitglieder, Verlinkungen und Teilen forcieren
• Ausbau des Blogs als Wissensdatenbank
• Ansprache von Influencern und Bloggern als Multiplikatoren

SOCIAL-MEDIA - TEAM gesucht !!!

VÖW continues Social Media



VORSCHLAG: 
• Studie zum Thema „Werbemittel der Zukunft“

Forschungsfragen:
• Was macht das Werbemittel der Zukunft aus? Was sind die „Must-haves“ von morgen?
• Welche Megatrends spielen bei Werbemitteln künftig eine Rolle?
• Entwicklung unterschiedlicher Werbemittel entlang von Clustern?
• Technische Gadgets vs. Nachhaltigkeit – welcher Trend setzt sich durch?

STUDIEN - TEAM gesucht !!!

Andere Wunschthemen ?

4. VÖW-Studie mit der WU Wien



5. Auflage VÖW-Produktkatalog 2020

Katalog - TEAM gesucht !!!



Geplante Aktivitäten:

• Weiterführende Kooperation mit der WU Wien und FH St. Pölten
• Gastvorträge bei weiteren Bildungsinstitutionen auf Bundeländerebene weiter ausbauen
• mehr ReferentInnen und teilnehmende VÖW-Mitglieder 

Lehrkooperationen gehen weiter!

VORTRAGENDE: Konrad Godec & Kathrin Schneider 
Wer möchte uns unterstützen? 



PROBLEMSTELLUNG:

• Partner in Österreich sind ausgeschöpft!
• Ausland – zu lange Anreise zu hoher Zeitaufwand!

LÖSUNG:

• Schulungen vor Ort z.B. Wien. 
(Lieferanten kommen zu uns und präsentieren)

• wir besichtigen auch andere Manufakturen in Wien, z.B. 
Manner, Ottakringer, Flughafen Wien, Druckereien, Weber 
Grill Academy uvm.

• Teilnahme 
• Arbeitsgruppe 
• Wünsche und weitere Ideen 

VÖW Event Academy – wie geht’s weiter?



Mitglieder Akquise



Zukunft des VÖW



Abrechnung 2017

Kontostand 1.1.2017: €   67.955,57

Einnahmen 2017: €   66.782,00

Ausgaben 2017: €   91.390,66

Kontostand 31.12.2017: €   43.346,91

Abrechnung 2018

Kontostand 1.1.2018: €   43.346,91

Einnahmen 2018: €   77.157,20

Ausgaben 2018: €   71.022,06

Kontostand 31.12.2018: €   49.482,05

Budget – Abrechnung 2017 - 2018



Kassenprüfungsbericht für die Jahre 2017/2018 

Am 26. Juni 2019 hat die Kassenprüfung des VÖW für die Jahre 2017/2018 stattgefunden.

An der Kassenprüfung haben als Kassenprüfer teilgenommen:
Karl Lehr und Gabriele Reif

• Die Kassenprüfung hat keine Beanstandung ergeben. 
• Die Finanzen wurden 2017/2018 ordnungsgemäß und ordentlich geführt.
• Die Belege und Kontoauszüge lagen vollständig vor.
• Die Belege sind eindeutig und wurden dem Budget sachlich zugeordnet.
• Die Kassenprüfer schlagen die Entlastung des Kassiers und des Vorstandes vor.

Kassenprüfung und Entlastung



Wahl Vorstand und Kassenprüfer



Offene 
Diskussionsrunde

Wünsche
Feedback

Vorschläge
Ideen Kritik 

Meinungen

Anregungen



Vielen Dank!



Podiumsdiskussion zur 3. VÖW - Studie

15:00 - 16:30 Uhr
Diskussion der Ergebnisse mit WU-StudentInnen

1. Moderne Anforderungen von KonsumentInnen an 
Werbemittel – wie reagieren wir als Händler?

2. Welche neuen Erkenntnisse können zur Gestaltung von 
Touchpoints gewonnen werden?

3. Schlüsse aus den unterschiedlichen Clustern?
4. Wo besteht Bedarf an weiterer wissenschaftlicher 

Forschung?


