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Begrullung
durch
Klaus Pohn




= vOW
' VERBAND

¥ a

OSTERREICHISCHER

Sommermeeting 2022
WIR LIEBEN WERBEMITTEL.

Tagesordnungspunkte

« Begrufiung durch den Prasidenten
* Programm Sommermeeting 2022
« Ruckblick 2021/2022 — Vorschau 2022/2023

« Der VOW-Katalog neu
« Vortrag ,Arbeitsplatz der Zukunft” inkl. Fragerunde
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Sommermeeting 2022

Programm

22. Juni

10—12 Uhr: Handlermeeting
12—13 Uhr: Mittagspause
13—14 Uhr: Prasentation des
neuen Katalogkonzepts
14—15.30 Uhr: Vortrag

JArbeitsplatz der Zukunft® inkl.

Fragerunde
19.00 Uhr Abendessen

23. Juni

09.30-16.30 Uhr: Messe
18.30 Uhr: Abmarsch zum Schiff
19 Uhr: Ausflugsfahrt (vorauss. Ende 22.30 Uhr)

24. Juni

Fruhstuck und Abfahrt
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Veranderungen Mitglieder

Beendigung durch Pensionierung
« K12 Kalender
e Suntana

Ruhende Mitgliedschaft
- Karl K. Godde

Austritte
- Walter Pauger Werbeartikel
* The Five Elements
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Veranderungen Lieferantenpartner

Neue Lieferantenpartner
 LISTAWOOD

 LAMY

« PRODIR

Austritte

« Coolike Regnery

- Falk & Ross Austria

« Landkaufhaus Mayer
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Aktivitaten

«  VOW-Academy virtuell
+ Medien- und Offentlichkeitsarbeit
« Blog und Social Media

« Umgesetzte Mallnahmen auf
Vorstandsebene
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VOW-Academy virtuell
Fortbildungsangebote an die Mitglieder

Erste Social-Media-Schulung

« Basics: Eigenschaften von Social Media, vorhandene
Netzwerke und deren Besonderheiten, Posten, Humor
u.v.m.

« (Ca. 20 Teilnehmende

Zweite Social-Media-Schulung

» Fortgeschritten: Redaktionsplanung, Timings, rechtliche
Fragen und Besonderheiten sowie individuelle Fragen

« Ca. 15 Teilnehmende
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VOW-Academy virtuell
S Fortbildungsangebote an die Mitglieder

Cikarus
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Webcast/Workshop Cyber Security

TElLNAHMEBESTATlGUNG
iffen werden
. abgegriffen

x berall Daten

« Wo konnen u

' mware
Onlineshopping, Internet of Things, Ranso

Der Verbang Osterrej

' ehmen
Wie schutze ich mich und mein Untern

ichischer Werbemittelhé'ndler bestéﬁg‘t hiermit, dass
Herr
Gerhard Mittermaier
an der
: ende
« Ca. 15 Teilnehm

Cyber Security Schulung
mit Josef Pichimayr von, ikarus am

21. Oktober 2021

teilgenommen hat.
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Stefan Radligruber
=

Marion Godec &

1 "
the five elements GmbH 8 v Wolfschluckner Gudrun Ralf Hinterleitner &

Paul Prihoda Dober Irmgard &
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Medien- und Offentlichkeitsarbeit

Veroffentlichungen seit Mai 2021

25.06.2021: austrianbusinesswoman.at
,VOW-Generalversammlung 2021 im Zeichen der Digitalisierung®

25.06.2021: branchenblatt.at
,VOW: Gut durch die Krise*

August 2021: dedica 3/2021
,</Ambitionierte Plane fur eine erfolgreiche Zukunft der Werbemittelbranche”

03.11.2021: raiffeisenzeitung.at
,Werbeartikel stérken die emotionale Bindung*

November 2021: Raiffeisenzeitung 43/2021
,Emotionale Bindung"
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auf www.werbemittelhaendler.at

Positi . .
sitive Bilanz und INnovative Plane bej der vOw. Gener
- a
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Werbeartikel des mw.. ; o e},

Miz Freunden in den Sommer tanzen Die

EISCHEQ

" Share

vergangensn eiden [snre varen besancers flr

Jugendliche besanders herausfordernd. Vieles,
vas einfach zum Erwachsenwerden gehort, war
eingeschranke oder gar nicht maglich:

22 Nicmiz in Cluos, Konzerts, in Cafés

mit Freunden zu tratschen und sich Gber all das

3uszutauschen,

Teenzgeriecen o mit

..Man kann nicht nicht kommunizieren!”

3202 sich bringt ... tsichdas[..]
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Das Blogjahr 2021: Nachhaltige Produkte, nachhaltige Werbestrategien und eine
nachhaltige Nutzung der Beitrage

Die redaktionelle Linie des Jahres 2020 und die Ablaufe wurden beibehalten, hinzugekommen
sind:

« eine besondere Berucksichtigung von emotionaler Bildsprache

» eine Bewertung nach Expertenmeinung am Ende des jeweiligen Blogtextes, z.B.
Einsatzdauer: 5 Sterne, Emotion: 5 Sterne, Attraktion: 4 Sterne, Multiplikatoreffekt: 3 Sterne

Eigene Aussendung fur Mitglieder

Damit Mitglieder die Texte fur ihre eigenen Social-Media-Kanale verwenden konnen, wird seit
2021 zu jedem Beitrag ein Paket an Informationen fur sie zusammengestellt:

- von jedem Hinweis auf VOW bereinigter Text
« Sujetbild mit integrierten Copyrightangaben ohne VOW-Branding

« Social-Media-Text plus Vorschlag fur Hashtags
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WIR LIEBEN WERBEMITTEL.

Das Blogjahr 2022 ...

... wird im Sinne des Jahres 2021 weitergefuhrt, wobei
die Kooperation mit Lieferantenpartnern noch verstarkt
werden soll, um das Netzwerk wie auch die Reichweite
des Blogs zu starken.
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v, Blog und Social Media
Facebook

Betreuung: VOW
Follower: 22

ﬁ Q, Facebook durchsuchen ﬁ 8% @ @ ‘ Imgard 388 © &
- i 4 - W W w
e *C;)Q‘; '
>

\!6W - Verband
Osterreichischer
Werbemittelhandler

@verband.werbemittelhaendler - m
Werbung/Marketing

Startseite Videos Fotos Veranstaltungen Mehr » il Gefillt mir (o1
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qW&tﬂg’lﬂM Q vow ver @V@Oe
verband_werbemittelh...  Nachrichtsenden & v
.\\“ oo
.: vow 58 Beitrdge 205 Follower 260 abonniert
VoW

www.werbemittelhaendler.at

B BEITRAGE 3 MARKIERT
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Social-Media-Auftritt erweitert: LinkedIn
Betreuung: cip

Impressionen Follower
1600 % 140
1400 120
1200 100
1000 80
800
60
600
400 40
200 x% 20
0 0
R «q’\qlq'\ 2 \o\q:\ NI N irﬁldﬂ%& N4 e}q'Q e{q'\ Q’{qﬁ\ <1:q'\ R 4 & - {\‘d\ 5\‘(1:\ é\q:\ e}ﬂ;\
Q Q' > . L Q O &) Q Q (2) Q (4) > . L Q &
0,?00060@0?9@505°@>6@\606;06;0%§0®®® SER\} F SR VY S
42 Y@ 5 Q@ o € g2 YW@ &2 Y «® v Q\e o
Q P Q0 Q &

* Posts mit Vorstandsmitgliedern (Video Klaus Pohn, Prasenz auf der GWW Trend)
** kein konkret personenbezogener Content

Absolute Zahlen
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m Q Suche ® H

Linkedin mw-

Follower: positives und rein organisches (= ohne & vow - -
Werbung) Wachstum

VOW - Verband &sterreichischer Werbemittelhandler

eben Werbemitte

Reichweite: naturliche Schwankungen, aber insgesamt

ist auch hier ein Wachstum zu verzeichnen o) (Y ()

Erfahrung: Jene Posts, die Personen aus dem Verband — @
zeigen, erhalten die hochste Reichweite - siehe

,ZAusbruch® im Marz (Klaus Pohn auf der GWW Trend, Vow-vena  pion (IO e
VideOS) \Veji)i[!‘ﬁlftejr:f?fijer Wir freven uns! Mehr dazu bald

+ Folgen


https://www.linkedin.com/posts/voew_werbemittel-vaemw-werbemittelhaeundler-activity-6922876698447241217-YSAb?utm_source=linkedin_share&utm_medium=member_desktop_web
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Empfehlungen

« Teilen und liken durch die Mitglieder!
Uber interessante (eigene) Beitrédge/Inhalte informieren
o  Win-Win-Situation: VOW bekommt Inhalte und Urheberln
Reichweite
o Plus: Der Algorithmus belohnt (= Reichweite), wenn wir aktiver sind
(= mehr Inhalte haben)
Instagram: lebt von schonen Bildern, wenig Text
o Mehr Menschen, Werbeartikel in Verwendung, eher keine Collagen
- Instagram wird hauptsachlich am Handy genutzt (= relativ kleiner
Bildschirm)
o Gut gelungen: Detailfotos beim Swipen
Es muss mehr ,menscheln®“ - Fotos von Treffen, Online-Meetings
Website: Verlinkung (lcons) auf Social-Media-Kanale (,Follow-Button®)
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* Virtueller Jour fixe des Vorstands

Mit der Virtualisierung bzw. Digitalisierung der internen Ablaufe
und Prozesse erhalten die Vorstandsmitglieder die Moglichkeit,
sich auf ihre Geschaftstatigkeit zu konzentrieren und dennoch fur
die Branche Akzente zu setzen

0 «  VOW-Academy virtuell

Auch die VOW-Mitglieder kédnnen dank virtueller Formate einfach
und flexibel an Fortbildungsmalnahmen teilnehmen

« Gastvortrage
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WIR LIEBEN WERBEMITTEL.

Mogliche weitere Innovationsthemen,

die zur Starkung des Verbands und seiner Mitglieder
beitragen. Zum Beispiel:

 Employer Branding
VOW-Know-how zur Gewinnung von Mitarbeiterinnen

* Erweiterung des VOW-Wissensnetzwerks
VOW-Know-how fur den Marketingnachwuchs

« Partner stellen sich vor
Vertiefung der Partnerschaft und Intensivierung der
Vernetzung
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Ausblick 2022-2023

Geplante Aktivitaten

* (Re-)Aktivierung der Arbeitsgruppen

— Offentlichkeitsarbeit und Meinungsbildung

— Unterstutzung der Mitglieder bei Fragen zu Recht,
Digitalisierung, Vertrieb, Kontaktaufnahme zu
Stakeholdern etc.

— Vorbereitung des Jahresevents
— Mitgliederakquisition

«  Weiterfiihrung der VOW-Academy virtuell
« Weiterfuhrung der Kooperation mit Aka-Tex

« Kooperationen, Vortragstatigkeit und
Intensivierung des Kontakts mit HBLs,
Fachhochschulen und Universitaten
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